EDITAL DE LICITACAO

Modalidade: CONCORRENCIA PUBLICA Ne. 007/2011

Tipo: TECNICA E PRECO

Objeto: Prestacdo de servicos de publicidade e propaganda para atender a

Companhia de Desenvolvimento Econdémico de Minas Gerais-CODEMIG

RECIBO

A Empresa

CNPJ n°. , retirou Edital de Concorréncia
Plblica n°. 07/2011 e deseja ser informada de quaisquer alteracoes,
respostas a esclarecimentos e impugnacoes pelo e-mail:

, aos / /

(Assinatura)

OBS.: ESTE RECIBO DEVERA SER REMETIDO A COMPANHIA DE
DESENVOLVIMENTO ECONOMICO DE MINAS GERAIS - CODEMIG

PELO E-MAIL: cpel@codemig.com.br
FAX: (31) 3273-1331

PARA EVENTUAIS COMUNICACOES AOS INTERESSADOS, QUANDO
NECESSARIO.
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EDITAL DE LICITACAO
Modalidade: CONCORRENCIA PUBLICA N°. 007/2011

A Companhia de Desenvolvimento Econdmico de Minas Gerais - CODEMIG,
com sede em Belo Horizonte — MG, na Rua dos Aimorés, 1.697 — CNPJ/MF n.°
19.791.581/0001-55, por intermédio da Comissdo Permanente de Licitacdo e Sub-
comissao técnica designada pela Portaria PRES.04/11 conforme sesséo publica
realizada em 27.09.11, torna publico que fara realizar CONCORRENCIA PUBLICA,
do tipo TECNICA E PRECO, para contratagdo de uma agéncia de publicidade e
propaganda para prestacdo dos servicos de publicidade e propaganda discriminados
no presente edital, observadas as exigéncias das Leis n° s 4.680, de 18 de junho de
1965, 8.666, de 21 de junho de 1993 e 12.232, de 29 de abril de 2010, e demais
disposicdes do presente Edital, da minuta de Contrato e dos Anexos que o integra,
no valor global de R$ 12.000.000,00 (doze milhfes de reais), exceto as publicagcbes

de ordem legal.

1. OBJETO

1.1 O contrato de servicos de publicidade a ser adjudicado a empresa vencedora
dessa Licitacdo terd por objeto a execucdo de atividades de publicidade, previstas
na Lei 12.232, de 29 de abril de 2010, vedada a inclusdo de quaisquer outras
atividades, em especial as de assessoria de imprensa, comunicacdo e relacbes
publicas ou as que tenham por finalidade a realizacdo de eventos festivos de

qualquer natureza.

1.2 Considera-se servicos de publicidade o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo 0 estudo, o planejamento, a conceituacao,
a concepcao, a criacdo, a execucao interna, a intermediacdo e a supervisdo da
execucao externa, e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de

divulgacdo, com o objetivo de difundir idéias e de informar o publico em geral.

1.3 Poderdo ser incluidos como atividades complementares 0s servigos

especializados pertinentes:
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| - ao planejamento e a execugcdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geracao de conhecimento sobre o mercado, o publico alvo, os meios
de divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecas e acfes publicitarias ou sobre 0s

resultados das campanhas realizadas;
Il - & producéo e a execucéo técnica das pecas e projetos publicitarios criados;

Il - a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacéo
publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, visando a expanséo dos efeitos

das mensagens e das acdes publicitarias.

1.4 E vedado incluir outros servicos ndo previstos acima, em especial as atividades
de pesquisas de opinido, promocao, de patrocinio e de assessoria de comunicacao,
imprensa e relacbes publicas e a realizacdo de eventos festivos de qualquer

natureza.

1.4.1 Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente
o patrocinio de midia, ou seja, de projetos de veiculacgdo em midia ou em

instalacdes, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de comunicacao.

1.5 Para execucdo dos servicos objeto do presente contrato, quando se tratar de
veiculacdo de matéria relativa a publicidade institucional, ndo fica a CODEMIG
impedida de contratar diretamente com o Orgdo Oficial do Estado, sem que caibam

a CONTRATADA pagamento relativos a estes servicos.

2. INFORMACOES BASICAS

2.1 Modalidade/N.°: Concorréncia Publica n° 007/2011
2.2 Regime de Execucéo: Empreitada por preco unitario

2.3 Retirada do Edital: O presente Edital podera ser retirado gratuitamente através
do site da CODEMIG, no endere¢co www.codemig.com.br até a data limite de entrega

de propostas e observados os procedimentos ali previstos.
2.4 Solicitagao de Esclarecimento ou Impugnagéao:

2.4.1 Qualquer cidadao podera impugnar o presente edital, até 5 (cinco) dias uteis

antes da data do recebimento das Propostas Técnica e de Precos, sem prejuizo da
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faculdade prevista no art. 113, § 1° da Lei n° 8.666/1993. Decaira do direito de
impugnar os termos do presente Edital a licitante que n&o o fizer até 2 (dois) dias
antes da data do recebimento das Propostas Técnica e de Precos, mediante
solicitacdo por escrito e protocolizada no endereco e nos horarios mencionados no
subitem 2.4.2.

2.4.2 As impugnacdes deverdo ser, obrigatoriamente, formalizadas por escrito,
devidamente assinadas, e protocoladas na sede da CODEMIG, de segunda a sexta-
feira, de 8 as 17 horas, na Rua Aimorés, 1697, bairro de Lourdes — Belo Horizonte —

MG, no prazo citado no item 2.4.1.

2.4.3 Os esclarecimentos adicionais relativos ao Edital serdo fornecidos pela
Comissédo Permanente de Licitacdo, desde que solicitados por escrito ou mediante
fax (0XX31)3273-1331 ou pelo e-mail cpel@codemig.com.br. O pedido de
esclarecimento devera ser apresentado com antecedéncia minima de 2 (dois) dias
antes da data e hora fixada para o recebimento dos envelopes e abertura da
licitacao.

2.4.4 Os questionamentos serdo respondidos e transmitidos a todos o0s
interessados, por e-mail. O inteiro teor do pedido formulado, bem como da resposta
estardo disponiveis no site da CODEMIG (www.CODEMIG.com.br).

2.45 E recomendado aos interessados consultar o site da CODEMIG para
verificacdo de inclusédo de informacdes adicionais e/ou esclarecimentos deste Edital,
ndo podendo alegar desconhecimento em relacdo as informacdes disponibilizadas
relativas ao Edital especialmente se nado estiver cadastrada como interessada
adquirente do edital na CODEMIG.

2.5 Podera participar desta concorréncia a agéncia de propaganda que atender as

condicOes deste Edital e apresentar os documentos nele exigidos.
2.5.1 Nao podera participar desta concorréncia a agéncia de propaganda:

a) que estiver cumprindo suspensédo temporaria do direito de participar de licitacdo

ou estiver impedida de contratar com o Estado de Minas Gerais;

b) que estiver incursa nas penalidades previstas no art. 87, incisos Ill e IV da Lei n°
8.666/93;
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c) cuja faléncia tenha sido decretada ou que estiver em concurso de credores, em

processo de liquidacéo, dissolucao, cisdo, fusdo ou incorporacao;

d) que tenha sido considerada como inidénea, por 6rgao, entidade ou sociedade

integrante da Administracdo Publica, direta e indireta;
e) estrangeira que ndo funcione no Pais.

f) tiver como dirigente, gerente ou responsavel técnico pessoa vinculada
funcionalmente a CODEMIG, ou a qualquer 6rgao ou entidade da administracao

publica estadual direta ou indireta.

2.5.2 Nenhuma licitante podera participar desta concorréncia com mais de uma
Proposta.

2.6 O valor do contrato é fixado em R$12.000.000,00 (doze milhdes de reais) para

cada ano de execucao .

2.7 Sendo a execucdo no regime de empreitada por preco unitario, fica desde logo
estabelecido que, eventualmente, esse montante ndo sera integralmente utilizado,
observando-se, no entanto, para efeito de aumento de seu valor, o acréscimo

permitido em lei.

2.8 O prazo de contratacdo sera de 12 (doze) meses, prorrogaveis por iguais e
sucessivos periodos, respeitado o limite maximo de 60 (sessenta) meses, mediante

aditamento, a critério da CODEMIG, mantidas as demais condi¢des do contrato.

2.9 A CONTRATADA sera remunerada na forma das disposicfes legais aplicaveis a
espécie (Lei Federal n° 4.680/65 e Decreto Federal n°® 57.690/66 e outras citadas no
Edital), obedecidos aos descontos concedidos na sua Proposta de Precos sobre os
custos internos de producdo estabelecidos na Tabela de Referéncia do Sindicato
das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais e, ainda, conforme

clausula de remuneracéo da Minuta de Contrato.

2.10 As despesas oriundas do contrato resultante desta licitacao correrdo a conta de

recursos proéprios da CODEMIG.

2.11 Cabera a agéncia contratada apresentar garantia contratual de 5% (cinco por
cento) do valor total do Contrato, representado por Fianca Bancaria, Seguro

Garantia ou Caucdo em dinheiro ou em Titulo de Divida Publica.
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2.11.1 O prazo de validade da garantia de que trata esse item sera contado a partir
da data de inicio da vigéncia do Contrato, e devera estender-se por mais 90

(noventa) dias ap0s a data da conclusdo dos servicos.

2.12 Seré& permitida a subcontratacdo apenas dos servicos de execucao externa,
vedada a subcontratacdo dos servigos, tais como estudos, planejamento,
conceituacdo, concepcdo, criacdo e execucdo interna, Ccujos quesitos

correspondentes foram objeto de pontuacao na fase de classificacéo desta licitacao.

2.13. A observancia das vedacOes previstas neste Edital é de responsabilidade
exclusiva da licitante que, pelo seu descumprimento, sujeitar-se-a as penalidades

cabiveis.

2.14. Os documentos exigidos ndo podem ser substituidos por Certificado de
Registro em Cadastro de Fornecedores da Unido, Estado, Distrito Federal ou

Municipio, ou de qualquer de suas entidades

2.15. E recomendavel, para seguranca das partes, que os documentos que integram
0s envelopes sejam apresentados em cadernos, com suas folhas numeradas

sequencialmente e rubricadas.

3. DO CREDENCIAMENTO E DA ENTREGA DAS PROPOSTAS

3.1 A licitacdo serd processada, mediante a entrega, pelos licitantes, da

documentacéo pertinente em 05 (cinco) envelopes, conforme o que se segue:

3.2 Para participar deste certame, o representante da licitante apresentara a
Comissédo Permanente de Licitacdo o documento que o credencia, juntamente com
seu documento de identidade de fé publica, no ato programado para a entrega dos

invélucros com as Propostas Técnica e de Precos.

a) Quando a representacéo for exercida na forma de seus atos de constituicdo, por
socio ou dirigente, o documento de credenciamento consistira, respectivamente, em
cOpia do ato que estabelece a prova de representacdo da empresa, onde conste 0
nome do sécio e 0s poderes para representa-la, ou cépia da ata da assembléia de

eleicdo do dirigente, em ambos 0s casos autenticada em cartorio ou apresentada
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junto com o documento original, para permitir que a Comissao Permanente de

Licitacdo ateste sua autenticidade.

b) Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o
credenciamento serd feito por intermédio de procuracdo, mediante instrumento
publico ou particular, em original com reconhecimento de firma ou em copia
devidamente autenticada pelo cartério competente e com poderes expressos para a
pratica de atos pertinentes ao presente certame. Na hipétese de apresentacdo por
intermédio de procuracao, devera ser juntada a copia autenticada em cartério do ato
que estabelece a prova de representacdo da empresa, em que constem 0s nomes
dos sécios ou dirigentes com poderes para a constituicdo de mandatarios.

c) A auséncia do documento habil de representacdo ndo impedird o representante
de participar da licitacdo, mas ele ficara impedido de praticar qualquer ato durante o

procedimento licitatorio.

d) A documentacdo apresentada na primeira sessdo de recepc¢ado e abertura das
Propostas Técnica e de Precos credencia o representante a participar das demais
sessfes. Na hipétese de sua substituicdo no decorrer do processo licitatorio, devera

ser apresentado novo credenciamento.

e) Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas sessdes de recepcéo e
abertura, devera encaminhar as Propostas Técnica e de Precos por meio de
portador. Nesse caso, o portador devera efetuar a entrega dos invélucros
diretamente a Comissao Permanente de Licitacdo, na data, hora e local indicados

neste Edital.

3.3 Proposta Técnica sera apresentada em 3 (trés) invoélucros distintos e fechados,
sendo um para a Proposta Técnica — Via Nao ldentificada do Plano de Comunicacéo
Publicitaria (INVOLUCRO 1), um para a Proposta Técnica — Via ldentificada do
Plano de Comunicagdo Publicitaria (INVOLUCRO 2) e outro para a Proposta
Técnica — Conjunto de Informacdes (INVOLUCRO ENVELOPE 3).

3.4 Proposta Comercial apresentada em 1 (um) involucro (INVOLUCRO 4).

3.5 Documentos de habilitacdo apresentados, ap0s convocacdo, em um involucro
(INVOLUCRO 5), fechado e rubricado no fecho, apenas pelos licitantes classificados
no julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos.
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3.6 As Propostas Técnicas e Comercial de cada Licitante - Invélucros 1 a 4 —
deverdo ser entregues na sessao publica de abertura a ser realizada na sede da
CODEMIG a Rua Aimorés, 1697, bairro de Lourdes, Belo Horizonte/MG no dia
27/12/2011 as 10:00 horas, conforme aviso publicados nos jornais “Minas Gerais” e
‘O Tempo”, e também indicado no site da CODEMIG em involucros separados,

fechados e lacrados, constando externamente o seguinte:

INVOLUCRO 1 — PROPOSTA TECNICA — PLANO DE COMUNICACAO VIA NAO
IDENTIFICADA

CODEMIG - CONCORRENCIA PUBLICA N° 007/2011
Objeto: Prestacéo de servigos de publicidade e propaganda
RAZAO SOCIAL DA LICITANTE

ENDERECO / TEL / FAX / E-MAIL DA LICITANTE

INVOLUCRO 2 — PROPOSTA TECNICA — PLANO DE COMUNICACAO VIA
IDENTIFICADA

CODEMIG - CONCORRENCIA PUBLICA N° 007/2011
Objeto: Prestagao de servigos de publicidade e propaganda
RAZAO SOCIAL DA LICITANTE

ENDERECO / TEL / FAX / E-MAIL DA LICITANTE

INVOLUCRO 3 — PROPOSTA TECNICA — CONJUNTO DE INFORMACOES
CODEMIG - CONCORRENCIA PUBLICA N° 007/2011

Objeto: Prestagao de servigos de publicidade e propaganda

RAZAO SOCIAL DA LICITANTE

ENDERECO / TEL / FAX / E-MAIL DA LICITANTE

INVOLUCRO 4 — PROPOSTA COMERCIAL

CODEMIG - CONCORRENCIA PUBLICA N° 007/2011
Objeto: Prestacéo de servigos de publicidade e propaganda
RAZAO SOCIAL DA LICITANTE

ENDERECO / TEL / FAX / E-MAIL DA LICITANTE
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3.7 O Involucro 1 — Plano de Comunicacéo - Via Nao ldentificada, ndo devera conter
qualquer tipo de identificacdo e sera fornecido pela CODEMIG nos termos do item
4.7 deste Edital.

3.8 A abertura das Propostas sera em reunido publica, a ser realizada na mesma
data imediatamente ap0s a entrega das Propostas.

3.9 O Invélucro 5, contendo os Documentos de Habilitagdo, sera entregue nos
termos de convocacao especifica dos licitantes classificados no julgamento final das

Propostas Técnica e Comercial.

3.10 Os Documentos de Habilitacdo e/ou as Propostas recebidas abertas ou por fax

nao serdo considerados.

4. PROPOSTA TECNICA

4.1 A Proposta Técnica, cujo conteudo é especificado no ANEXO | deste Edital, sera
composta de um plano de comunicacdo publicitaria, pertinente as informacdes
expressas no Briefing (ANEXO H) e de um conjunto de informagdes referentes ao

Licitante.

by

4.2 A Proposta Técnica devera conter os elementos necessarios a avaliacdo da
capacitacdo e qualificacdo da Licitante para a execucdo do objeto desta licitacdo. A
ndo apresentacdo de qualquer documento exigido neste Edital ensejard a

desclassificacdo da Proposta.

4.3 Todos os conteudos deverdo estar em lingua portuguesa, salvo quanto aos
termos técnicos de uso corrente, sem emendas, ressalvas ou rasuras, com paginas

numeradas sequencialmente.

4.4 As empresas gque participarem sob a forma de consoércio apresentardo uma
Gnica Proposta Técnica, reunindo inclusive suas campanhas e solugbes de
comunicacdo. Cada Agéncia devera atender individualmente os itens 2.1, 2.2 e 2.4
(ANEXO I).

4.5 A Proposta Técnica consiste na apresentacdo dos quesitos especificados, em

laudas quantificadas adiante, cada uma contendo no maximo 25 linhas, com
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espacamento de 2 cm nas margens esquerda e direita a partir da borda, em fonte
Arial, corpo 12, com espacamento entre linhas 1,5, com numeracdo em todas as
paginas, em algarismos arabicos, no canto inferior direito da pagina. Excecédo para o

item 2.3 (ANEXO 1), referente ao Portfélio, que devera ser apresentado em anexo.

4.6 A Proposta Técnica — Invélucros 1, 2 e 3 — devera ser elaborada em estrita
observancia das condi¢des indicadas no Briefing e devera ser apresentada em 3

(trés) involucros distintos, lacrados.

~

4.7 O invOlucro 1, destinado a apresentacdo da Proposta Técnica — Via N&o
Identificada do Plano de Comunicacdo Publicitaria, sera padronizado e fornecido
previamente pela CONTRATANTE, sem nenhum tipo de identificagao.

4.7.1 O envelope devera ser retirado na CODEMIG, de segunda a sexta-feira, no
horario de 09:00 as 12:00 horas e 14:00 as 17:00 horas, com a Sra. Maria da
Conceicdo Sales Batista — Tel. (31) 32078955 , Rua Aimorés, 1697, bairro de
Lourdes, Belo Horizonte — MG.

4.7.1.1 O invOlucro padronizado sé sera entregue a agéncia que o solicite

formalmente e que tenha encaminhado o Termo de Recebimento do Edital.

4.7.2 Para preservar — até a abertura do Involucro n® 2 — o sigilo quanto a autoria do
Plano de Comunicacgéo Publicitaria, o Invilucro n® 1 ndo podera:

a) ter nenhuma identificacao;

b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacédo

da licitante; e

c) estar danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais documentos

nele acondicionados de modo a possibilitar a identificagdo da licitante.

4.8 No Invélucro n° 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicacao
Publicitaria — Via ldentificada e tera o mesmo teor da Via Nao Identificada, sem os
exemplos de pecas referentes a ldéia Criativa.

4.8.1 O Invélucro n°® 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que

inviolavel, quanto as informacgdes de que trata, até sua abertura.
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4.9 O Invdlucro n°® 3 ndo podera ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou
outro elemento que conste do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via N&o
Identificada que possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do

Invélucro n° 2.

4.9.1 O Invllucro n°® 3 devera ser providenciado pela licitante e poderd ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que

inviolavel, quanto as informacfes de que trata, até sua abertura.

4.10 Sera desclassificado o licitante que descumprir o disposto nos subitens 4.7.2 e

4.9 e demais disposi¢fes do instrumento convocatorio.

4.11 A Via Ildentificada do Plano de Comunicacéo Publicitaria — contida no Envelope
2 — tera o mesmo teor da Via Nao Identificada, sem os exemplos de pecas

referentes a ldéia Criativa.

5. PROPOSTA COMERCIAL

5.1 A Proposta Comercial — Envelope 4, deve estar vinculada ao objeto licitado (Item
1 do presente Edital) e devera ser apresentada, tendo como referéncia a Lista de
Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas

Gerais, vigente a época da prestacao dos servi¢os, observado o seguinte:

5.1.1 Nao sera aceito desconto inferior a 50% (cinqlienta por cento) em relacdo aos
precos previstos na Lista de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Minas Gerais, a titulo de ressarcimento dos custos

internos dos servigcos executados pela licitante.

5.1.2 Os servi¢cos e 0s suprimentos externos terdo 0s seus custos orgados junto a
fornecedores especializados, desde que credenciados pelo Estado de Minas Gerais,
ndo se admitindo a sua selecdo aleatoriamente pela agéncia de propaganda. A
CODEMIG devera pagar a Agéncia “honorarios” de 15% (quinze por cento) sobre o
valor dos servicos e suprimentos contratados com quaisquer fornecedores, exceto

Nno caso previsto no subitem 5.1.3.

5.1.2.1 Quando houver a necessidade de contratacdo de servigos graficos diversos,

incluindo producédo e/ou instalacdo de placas para atendimento do objeto ora
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licitado, cabera a CODEMIG proceder a cotacdo de pregcos, nos termos da
legislacdo aplicavel, e encaminhar a documentacdo original referente a cotacao
para agéncia de publicidade para os procedimentos cabiveis. E devido a agéncia
contratada os percentuais estabelecidos nos itens 5.1.2 ou 5.1.3 sobre o respectivo
valor do servico contratado, pelo acompanhamento da execucdo do servico, que

devera atender a especificacéo técnica fornecida pela agéncia contratada.

5.1.2.2 O disposto no item acima nao se aplica nas situacbes em que O
procedimento ali previsto ndo permitir a agilidade necesséaria, comprovada a
necessidade de urgéncia, bem como nos casos em que houver a possibilidade de
comprometimento da qualidade dos trabalhos, em virtude das especificacdes
técnicas exigidas. Ambas as situacdes deverdo ser formalmente fundamentadas e

justificadas pela agéncia contratada e autorizadas pela CODEMIG.

5.1.3 Quando a responsabilidade da Agéncia limitar-se exclusivamente a
contratacdo ou pagamento do servico ou suprimento, sobre o valor respectivo, a

CODEMIG pagara a Agéncia “honorarios” de 5% (cinco por cento).

5.1.4 Quando se tratar de veiculagdo de publicacbes legais (editais, avisos,
comunicados), exceto as do 6rgado oficial Minas Gerais e as de jornal de grande
circulacdo na praca de Belo Horizonte, contratados diretamente pela CODEMIG,

serdo praticadas as seguinte taxas de remuneracao:

a) 5% (cinco por cento) quando se tratar de veiculagédo local;
b) 10% (dez por cento) quando se tratar de veiculacdo estadual;

c) 15% (cinco por cento) quando se tratar de veiculacdo nacional e/ou internacional.

5.1.5 Relativamente a veiculacdo, os servicos publicitarios de que trata este Edital
serdo remunerados considerando-se o desconto concedido pelos veiculos sobre

seus precos de tabela, de acordo com o item 4.4 — Anexo B das Normas do CENP (
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Conselho Executivo das Normas Padrdo), incorporadas a legislacao pertinente ao

assunto, a saber:

INV. BRUTO (ANUAL) EM MIDIA PARCELA DO “DESCONTO DE AGENCIA

(A REVERTER AO ANUNCIANTE)

Até R$ 2.500.000,00 Nihil

De R$ 2.500.002,00 a R$ 7.500.000,00 2% (dois por cento)
De R$ 7.500,002,00 a R$ 25.000.000,00 3% (trés por cento)
Acima de R$ 25.000.000,01 5% (cinco por cento)

5.2 A Proposta Comercial deveréa ser redigida em portugués, impressa por processo
eletrbnico, sem emendas, rasuras, borrdes, acréscimos ou entrelinhas, em papel
timbrado ou com carimbo padronizado da Licitante. Devera ser datada e assinada na
ultima folha, com o nome legivel do signatario, responsavel legal da Licitante.
Devera conter a denominagao social, o endereco com CEP, telefone, “fax”, e-mail e

0 nimero desta Concorréncia.

5.3 No preco cotado pelas licitantes considerar-se-do todos os custos diretos e
indiretos necessarios a completa e perfeita realizacdo dos servicos objeto desta
Licitacdo, tais como: despesas com mao-de-obra, incluindo sobreaviso e horas-
extras, encargos de natureza trabalhista, previdenciaria, fiscal, alimentacao,
hospedagem, transporte da equipe, tributos e contribuicdes parafiscais, custos de
administragdao, bem como lucro, razdo pela qual ndo seréo considerados pleitos de

acréscimos apos a abertura da proposta.

5.4 Nao sera concedido prazo adicional para apresentacdo ou complementacéao de
documento, nem permitida sua retificagdo. A ndo apresentacdo, no momento
proprio, de documento exigido, implicara a rejeicdo da proposta e desclassificacéo

da proponente.
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5.5 As Licitantes deverdo apresentar, dentro do Envelope 4, duas vias da Proposta
Comercial. Deverao constar na Proposta, obrigatoriamente, todos os textos contidos

no modelo do ANEXO B, apresentado neste Edital.

5.6 O prazo de validade da Proposta Comercial devera ser de 90 (noventa) dias, a
contar da data de sua apresentagao.

5.7 A CODEMIG néo pagara nenhum outro valor além do preco contratado, cabendo
a Licitante considerar todos os custos diretos e indiretos, necessarios a completa e
perfeita realizacdo dos servicos objeto desta licitacdo, tais como: despesas com
mao-de-obra, encargos de natureza trabalhista, previdenciaria, fiscal, alimentacéo,
hospedagem, transporte da equipe da Licitante, materiais, equipamentos, frete,
seguros, tributos e contribuicBes parafiscais assim como lucro, razdo pela qual ndo

serdo considerados pleitos de acréscimos ap0s a abertura da proposta.

5.7.1 Para fins de formulacdo de sua proposta as Licitantes deverdo pautar-se,
desde ja, assim como, considerar como futura obrigacdo contratual, o cumprimento

dos principios éticos de conduta profissional.

6. DOCUMENTOS DE HABILITACAO

Os Documentos de Habilitac&o, contidos no Envelope 5, serdo apresentados apenas
pelas Licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e
Comercial, nos termos de convocacdo prevista no item 3.9. Os Documentos de
Habilitac&o, relacionados a seguir, deverao ser apresentados em uma Unica via, com
as paginas numeradas sequencialmente, na forma original ou em copias

autenticadas, ou atraves de publicacdes de 6rgéo de imprensa oficial. Sao eles:
6.1 Habilitacdo Juridica

a) Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, em
se tratando de sociedades empresariais, e, no caso de sociedades por acoes,
acompanhado de documento de eleicdo de seus administradores, devidamente

registrado na Junta Comercial e publicado.

b) Inscricdo do ato constitutivo, no caso de sociedades civis, acompanhada de prova

da diretoria em exercicio.
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c) Registro Comercial, no caso de empresario.

d) Decreto de autorizacdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em
funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizacdo para funcionamento

expedido pelo érgdo competente, quando a atividade assim o exigir;
e) copia da cédula de identidade e do CPF dos responsaveis legais da licitante.
6.2 Regularidade Fiscal

a) Prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ) do Ministério

da Fazenda.

b) Prova de inscricdo no Cadastro de Contribuinte Estadual ou Municipal, relativo ao
domicilio ou sede da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com

0 objeto contratado.

c) Prova de regularidade perante as Fazendas Publicas Federal, Estadual e
Municipal do domicilio ou sede do licitante. A prova de regularidade para com a
Fazenda Federal devera ser feita mediante a apresentacdo da Prova de Quitacdo
com a Receita Federal do Brasil (conjunta); a regularidade para com a Fazenda
Estadual e Municipal, através da Certiddo de Tributos Mobiliarios do domicilio ou

sede da Licitante, ou outra equivalente, na forma da Lei.

d) Prova de regularidade perante o Fundo de Garantia por Tempo de Servico —

FGTS, através da apresentacdo do CRS — Certificado de Regularidade de Situacao.

e) Prova de regularidade perante o Instituto Nacional de Seguro Social — INSS,
através da Certidao Negativa de Débito (CND).

OBS: Os documentos deverédo estar dentro do prazo de suas respectivas validades.
Aqueles que ndo possuirem expressamente prazo de validade somente serdo

aceitos quando emitidos até 6 (seis) meses antecedentes a data de sua

apresentacao.
6.3 Qualificagcdo Econdémico-Financeira

a) Certiddo Negativa de faléncia, concordata ou recuperacédo judicial expedida pelo
distribuidor da sede fiscal da pessoa juridica, emitida em até 90 (noventa) dias

corridos antes da data de apresentacdo dos Documentos de Habilitacao;
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a.l) No caso de pracas com mais de um cartério distribuidor, deverdo ser

apresentadas as certiddes de cada distribuidor.

b) balanco patrimonial e demonstracdes contabeis do dltimo exercicio social, ja
exigiveis e apresentados na forma da lei, vedada a sua substituicdo por balancetes
ou balangos provisorios, podendo ser atualizado por indices oficiais quando

encerrado ha mais de 3 (trés) meses da data de apresentacdo das Propostas.

b.1) a licitante com menos de um ano de existéncia, que ainda ndo tenha balanco,
devera apresentar demonstracdes contabeis envolvendo seus direitos, obrigacdes e

patriménio liquido relativos ao periodo de sua existéncia;
b.2) entenda-se por “na forma da lei”:

| - sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado na Junta Comercial
da sede ou do domicilio da Licitante, acompanhado de copia do termo de abertura e
de encerramento do Livro Diario do qual foi extraido (art. 5°, § 2°, do Decreto-Lei n°
486/1969);

Il - sociedades empresarias, especificamente no caso de sociedades anbénimas
regidas pela Lei n° 6.404/1976: registrado ou autenticado na Junta Comercial da
sede ou domicilio da licitante e publicado em Diério Oficial e em Jornal de grande
circulagédo (art. 289, caput e 8§ 5° da Lei n° 6.404/1976);

Il - sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do local
de sua sede; caso a sociedade simples adote um dos tipos de sociedade
empresaria, devera sujeitar-se as normas fixadas para as sociedades empresérias,

inclusive quanto ao registro na Junta Comercial.

6.3.1 A comprovacao da boa situacao financeira da licitante sera feita por meio da

avaliagao, conforme o caso:

a) do balanco referido na alinea ‘b’ do subitem 6.3, cujos indices de Liquidez Geral
(LG), de Solvéncia Geral (SG) e de Liquidez Corrente (LC), resultantes da aplicacao

das férmulas a seguir, terdo de ser maiores que um (>1):

Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo

Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
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Ativo Total
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
Ativo Circulante

Passivo Circulante

b) das demonstragdes contabeis referidas na alinea ‘b1’ do subitem 6.3, cujo indice
de Solvéncia, obtido conforme férmula a seguir, tera de ser maior ou igual a um (=
1): Ativo Total

Passivo Exigivel Total

c) O Patriménio liquido exigido sera de R$ 500.000,00 (quinhentos mil reais) a ser

apurado com base nas informac¢des constantes do balanco do ultimo exercicio.

d) Em caso de formacéo de consorcio, a comprovacao do patrimdnio liquido exigido,

deverda ser atendida por cada uma das licitantes consorciadas.

6.3.2 Os indices de que tratam as alineas ‘a’ e ‘b’ do subitem 6.3.1 serdo calculados
pela licitante e confirmados pelo responsavel por sua contabilidade, mediante sua
assinatura e a indicacdo do seu nome e do numero de registro no Conselho

Regional de Contabilidade.

6.4 Qualificacdo Técnica

a) Registro da empresa na Associacdo Brasileira de Agéncias de Propaganda —
ABAP ou no Sindicato da classe no Estado ou cidade sede da Licitante ou
declaracéo da Federacdo Nacional das Agéncias de Propaganda — FENAPRO, caso

nao exista sindicato de classe no Estado.

b) Certificado de Qualidade Técnica expedido pelo CENP — Conselho Executivo de
Normas Padrao, nos termos do art. 4°, § 1° da Lei Federal 12.232/2010.
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c) Comprovacgédo de aptiddo para desempenho de atividade pertinente e compativel
em caracteristicas qualitativas e quantitativas com o objeto da licitacdo, mediante
apresentacao de atestado(s) expedido(s) por pessoa juridica de direito publico ou

privado que tenha(m) sido ou esteja(m) sendo atendido(s) pela licitante.

d) Relacao da estrutura bésica da Licitante, contendo indicagéo das instalacfes e do
aparelhamento adequado e disponivel a execucdo dos servicos bem como da

Equipe Técnica que se responsabilizara pelos trabalhos.

NOTA 1) No caso de consoércio, a documentacdo de habilitacdo devera ser
apresentada em relacdo a cada uma das empresas consorciadas e o Termo de
Compromisso para a Constituicdo de Consorcio, na forma do ANEXO F, subscrito
pelos representantes legais das empresas consorciadas, do qual deverdo constar as

seguintes clausulas especificas:

1.1 A indicacdo do percentual de participacdo de cada empresa no consércio e a
designacdo da empresa lider que sera a responsavel, perante a CONTRATANTE,
pelo cumprimento dos compromissos assumidos nas propostas, sem prejuizo da

responsabilidade solidaria das demais empresas consorciadas.

1.2 A CONTRATANTE reserva-se o direito de conferir as informagdes prestadas por

meio de consultas e visitas as empresas emitentes dos atestados.

6.5 Declaragdo em cumprimento ao disposto no inciso XXXIII do art. 7° da
Constituicdo Federal, de que ndo emprega menores de 18 (dezoito) anos em
trabalho noturno, perigoso ou insalubre, e menores de 16 (dezesseis) anos, em
qualquer trabalho, para efeito do disposto no inciso V, do artigo 27 e inciso XVIII, do
artigo 78 da Lei 8.666, de 21/06/1993, salvo na condi¢cao de aprendiz a partir de 14
(quatorze) anos na forma da Lei, em papel timbrado, datada e assinada pelo

representante legal da empresa.

7. ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

7.1 A Comisséo Permanente de Licitacdo analisar4d os Documentos de Habilitacdo e
julgara habilitadas todas as licitantes que atenderem integralmente aos requisitos de
habilitacdo exigidos neste Edital e em seus anexos.
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8. FORMACAO DE CONSORCIO

E admitida a participacdo de empresas em consorcio. As empresas que decidirem
constituir-se em consorcio para participarem da Concorréncia deverdo apresentar,
juntamente com os documentos de habilitacdo, um Termo de Compromisso,
conforme ANEXO F, por instrumento publico ou particular, subscrito pelos

consorciados manifestando essa intengao.

8.1 O “Termo de Compromisso de Constituicdo de Consorcio” devera indicar a

participacdo societaria de cada empresa.

8.2 As licitantes consorciadas ficam obrigadas a promover, antes da celebracédo do
contrato, a constituicdo e o registro do consoércio, nos termos do compromisso

juntado ao processo licitatério.

8.3 A indicacdo da empresa lider serd feita sem prejuizo da responsabilidade
solidaria dos outros membros pelo bom desempenho do consorcio perante a
CODEMIG e pelo integral cumprimento das obrigacdes assumidas, seja na fase de
licitacdo, seja na fase de execuc¢ao do contrato.

8.4 A empresa lider do consércio, em nome de todas as empresas consorciadas, se
responsabilizara, perante a CODEMIG, por todos os aspectos administrativos, para
fins desta licitacao, e por todos os aspectos técnicos e administrativos para fins de
execucao do contrato dela decorrente.

8.5 As empresas consorciadas serdo solidariamente responsaveis pelos atos
praticados, tanto na fase de licitacdo quanto na de execucdo do contrato. No caso
de acdo judicial, a CODEMIG podera mové-la, contra uma ou contra todas as

consorciadas.

NOTA 1) E vedado a qualquer interessado participar simultaneamente da
Concorréncia, isoladamente e integrando consorcio, bem como integrar mais de um

consorcio.

8.6 Caso os servicos venham ser adjudicados a um consorcio, devera ser
apresentado, previamente a assinatura do contrato decorrente do certame, 0
documento formal de sua constituicdo legal, contemplando clausula de solidariedade
com o seguinte teor:
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8.6.1 CLAUSULA: As Consorciadas declaram, para todos os fins de direito, que s&o
solidariamente responsaveis por todas as obrigagcbes assumidas no Contrato
decorrente do Processo Licitatorio Concorréncia 07/2011, perante a CODEMIG,
enquanto essas perdurarem, inclusive por todas as penalidades devidas em caso de
descumprimento de qualquer dispositivo daquele Contrato. Assim pode a
CODEMIG, a qualquer tempo, exigir, cobrar e/ou acionar qualquer das
Consorciadas, em conjunto ou separadamente e na ordem gue, a seu exclusivo
critério, Ihe for de maior conveniéncia, para o cumprimento de qualquer disposi¢cao

contida no Contrato.

8.7 Os acordos de restricdo e limitacdo da responsabilidade que as empresas
integrantes do Consorcio tenham entre si ndo limitardo a responsabilidade das
mesmas frente a CODEMIG.

8.8 Sem prejuizo do direito da CODEMIG em rescindir o Contrato, em caso de
eventual dissolucéo, faléncia ou processo de recuperacao judicial ou extrajudicial de
qualquer dos integrantes do Consorcio, ou, caso algum dos integrantes deste se
mostre incapaz de cumprir suas obrigacdes contratuais, os demais integrantes
assumirdo as responsabilidades e compromissos do referido integrante, impedindo
quaisquer conseqiiéncias ou prejuizos as obrigacdes assumidas pelo Consorcio em
decorréncia do Contrato, bem como quaisquer reivindicacdes, reclamacdes, acdes

judiciais e/ou recursos em face da CODEMIG em virtude de tal fato.

8.9 A composicao do consércio podera ser alterada com a anuéncia da CODEMIG,
desde que a nova empresa atenda aos requisitos de habilitacdo deste edital,
mantidas as clausulas e condicdes contratuais e desde que ndo prejudique a

execucgéao do contrato.
8.10 Os consorciados néo poderao alterar as condi¢des de habilitagéo requeridas.

8.11. Nao é permitida a participacdo de empresa consorciada em mais de um

consoércio, ou isoladamente.
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9. COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO E SUBCOMISSAO TECNICA

9.1 Esta concorréncia sera processada e julgada pela Comissdo Permanente de

Licitacdo, com excec¢do da analise e julgamento das Propostas Técnicas.

9.2 As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica,
nomeada nos termos da Portaria PRES.04/11, de 28 de setembro de 2011,
composta por trés membros, sendo 2/3 de profissionais do quadro efetivo, formados
em comunicacao, e 1/3 por profissionais que ndo tem vinculo funcional ou contratual
com a CODEMIG.

9.2.1 A Subcomissdo Técnica serd composta pelos dois profissionais da area de

comunicacdo que a CODEMIG tem em seu quadro: Paulo Marcio Oliveira de Araujo
e Sandra Mara Braga Palla e pela profissional Claudia Beatriz Ferreira.

9.3 A escolha do membro da Subcomisséo Técnica ndo integrante do quadro efetivo
da CODEMIG se deu por sorteio, realizado em sessao publica do dia 27 de
setembro, entre os nomes de uma relacdo com 3(trés) integrantes, sendo eles,
Juliana Brandao Caldeira Aguiar Marques, Laura Andrade Fonseca e Claudia Beatriz

Ferreira.

9.3.1 A relacédo dos nomes foi publicada pela CODEMIG, no Diario Oficial do Estado,
no dia 13 de setembro de 2011, caderno 1, fls 108.

9.3.2 O sorteio foi processado pela Comissdo Permanente de Licitagcdo, de acordo
com a proporcionalidade do nimero de membros que mantenham ou nédo vinculo
com a CODEMIG.

9.3.3 A publicacdo da relacdo prevista no subitem 9.3.1 deste Edital indicou,
separadamente, 0s nomes dos que mantém e os dos que ndo mantém vinculo com
a CODEMIG.

9.3.4 Nao houve registro, no prazo legal da sessao publica destinada ao sorteio, de

impugnacao ofertada.
Do Processamento e Julgamento das Propostas

9.4 Os envelopes com as Propostas Técnicas (Envelopes 1 a 3) e as Propostas de
Pregcos (Envelope 4) serdo entregues a Comissao Permanente de Licitagdo, em
sessdo publica, na sede da CODEMIG no dia 27/12/2011, as 10 horas, conforme
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aviso publicado nos jornais “Minas Gerais” e “O Tempo” e também indicado no site
da CODEMIG. Os representantes legais das Licitantes, ou seus procuradores
regularmente constituidos e presentes, assinardo a Lista de Presenca, apds o0 que

sera declarada aberta a reuniao.

9.4.1 E vedada a participacdo, na sessio de recebimento e abertura dos envelopes
com as Propostas Técnicas e Comercial, dos membros designados para a

Subcomissao Técnica.

9.5 Os envelopes padronizados com a Via N&o Identificada do Plano de
Comunicacgdo Publicitaria ndo seréo recebidos pela Comissao Especial de Licitacédo
no caso de apresentarem marca, sinal, etiqgueta ou qualquer outro elemento capaz

de identificar a Licitante.

9.6 E vedado o lancamento de qualquer codigo, sinal ou marca nos envelopes
padronizados ou nos documentos que compdem a Via Nao Identificada do Plano de
Comunicacédo Publicitaria.

9.7 Recebidos os envelopes, a Comisséo Especial de Licitacdo abrira os Envelopes
1 — Proposta Técnica - Plano de Comunicacédo Via Nao ldentificada e Envelope 3 —
proposta Técnica - Conjunto de InformacgBes. As propostas serdo rubricadas pelos
seus respectivos membros e pelos representantes das licitantes presentes a sessao,

facultada a designacédo de um ou dois deles para representar todas as participantes.

9.8 Os Envelopes abertos e todo o seu conteudo serdo encaminhados a

Subcomisséo Técnica para analise e julgamento.

9.9 A Subcomissdo Técnica procedera a analise individualizada e julgamento do
Plano de Comunicagdo Publicitaria Via Nao Identificada (Envelope 1) e do Conjunto
de Informagbes (Envelope 3), respeitado o procedimento e conforme critérios e
guesitos estabelecidos neste, desclassificando-se as Propostas que desatenderem
as exigéncias legais ou estabelecidas nesse instrumento, observado o disposto no

subitem 4.9.

9.10 Serdo elaboradas pela Subcomissdo Técnica duas atas relativas (i) ao
julgamento do Plano de Comunicacdo Publicitaria Via Nao ldentificada e (ii) ao
julgamento dos quesitos referentes ao Conjunto de Informacgdes e, posteriormente,
encaminhadas a Comissao Permanente de Licitagdo, juntamente com as Propostas,
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as planilhas com as pontuacdes e a justificativa escrita das razbes que as

fundamentaram em cada caso.

9.11 Recebidas as atas de julgamento, a Comissdo Permanente de Licitacdo
convocara sessédo publica, com antecedéncia minima de dois dias Uteis, destinada a
apuracdo do resultado geral das Propostas Técnicas, com 0s seguintes

procedimentos:

a) Abertura do Envelope 2 com a Via ldentificada do Plano de Comunicacao

Publicitaria.

b) Cotejo entre as Vias Identificadas e as N&o Identificadas do Plano de
Comunicacgdo Publicitaria, para identificacdo de sua autoria.

c) Verificacdo da Pontuacdo Total obtida pelos licitantes, considerados os dois
Envelopes (1 e 3), julgados pela Subcomissdo Técnica, para efeito de obtencao da
pontuagcdo minima prevista no item VII do Anexo J e desclassificacdo daqueles que
nao obtiverem a pontuacdo minima exigida de 70% (setenta por cento) do total dos

pontos no conjunto da Proposta Técnica (Envelopes 1 e 3).

d) Elaboracdo de planilha geral com as pontuacdes atribuidas a cada um dos
quesitos de cada Proposta Técnica, obtendo-se a classificacdo dessa etapa,
observado o disposto no item 2.3 do Anexo J.

e) Proclamacao do resultado do julgamento geral da Proposta Técnica, registrando-

se em ata as Propostas desclassificadas e a ordem de classificacéo.

9.12 Cabe recurso contra o resultado do julgamento das Propostas Técnicas, no
prazo de 5 (cinco) dias uteis da sua publicacdo, com a indicacdo das Licitantes

desclassificadas e da ordem de classificagéo organizada pelo nome das licitantes.

9.12.1 O recurso que cause alteracdo da classificacdo, enseja a republicacédo do

resultado e reabre o prazo recursal.

9.12.2 Admite-se novo recurso apenas se fundamentado em novas razées ou novos

argumentos agregados ao resultado em razao do julgamento do recurso anterior.

9.13 Nao provido eventual recurso interposto ou ndo havendo recurso contra o
resultado do julgamento das Propostas Técnicas, a Comissdo Permanente de

Licitacdo convocara sessao publica, com antecedéncia minima de dois dias uteis,
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destinada a abertura do Envelope 4 com as Propostas de Precos dos licitantes
classificados na fase anterior, adotando-se o procedimento e regras previstas no

Anexo J para o Julgamento da Proposta de Preco e Pontuacao Final.

9.14 Cabe recurso contra o resultado do julgamento final das propostas, no prazo de
5 (cinco) dias Uteis da sua publicacao.

9.14.1 O recurso que cause alteracdo da classificacéo final, enseja a republicacéo

do resultado e reabre o prazo recursal.

9.14.2 Admite-se novo recurso apenas se fundamentado em novas razées ou novos

argumentos agregados ao resultado em raz&o do julgamento do recurso anterior.

9.15 N&o provido eventual recurso interposto ou ndo havendo recurso contra o
resultado do julgamento final das propostas, a Comissdo Permanente de Licitacao
apurard os vencedores nos termos do disposto no Anexo J e convocara sessao
publica, com antecedéncia minima de dois dias Uteis, destinada a apresentacdo do
Envelope 5 — Documentos de Habilitacdo pelas licitantes classificadas no julgamento
final das propostas, para analise da sua conformidade com as condi¢cdes

estabelecidas na legislacdo em vigor e nesse Edital.

9.15.1 A avaliagdo dos documentos de habilitacdo serd feita com base nas
disposigbes previstas no item “6. Documentos de Habilitagdo”, do Edital, sendo
consideradas habilitadas as que atenderem a todas as exigéncias previstas no

referido item 6.

9.16 O resultado da Habilitagdo constara de ata de julgamento e sera publicado no
jornal “Minas Gerais”, abrindo-se o0 prazo legal de 5 (cinco) dias Uteis para a

interposi¢céo de recursos.

9.17 Inabilitada a licitante que tenha sido considerada vencedora, essa devera ser
desclassificada e excluida da lista de classificacao final e a Comissdo Permanente
de Licitacdo repetira os atos previstos a partir do item 9.11 acima, observando a

nova classificacéo final.
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Da Homologacéao e Adjudicacao

9.18 Reconhecida a habilitacdo da licitante vencedora, sera homologado o
procedimento e adjudicado o objeto, conforme definicdo proposta no item 2.8 desse
Edital.

Disposicdes Gerais

9.20 Em todas as sessfes publicas serdo lavradas atas circunstanciadas, assinadas

pela Comissao de Licitacao e pelos representantes das Licitantes presentes.

9.21 Das decisbes da Comisséo de Licitacdo cabem recursos administrativos nos
termos do art.109 da Lei n° 8.666/93. Nao serao conhecidos recursos encaminhados
via “fax”, ou que nao sejam dirigidos a Comissao de Licitagao, ou, ainda, entregues
em local e horario diverso ao estipulado no subitem abaixo. As decisbes dos

recursos serdo comunicadas as Licitantes, mediante publicagdo na Imprensa Oficial.

9.21.1 O recurso administrativo devera ser protocolizado na CODEMIG no seu
endereco a Rua Aimorés, 1697, bairro de Lourdes, no horério de 8 as 18 horas dos

dias do prazo recursal.

10. RESULTADO DA CONCORRENCIA

10.1 O resultado final da Concorréncia constara da Ata de Julgamento e sera
publicado no Diario Oficial do Estado de Minas Gerais, abrindo-se o prazo legal de

05 (cinco) dias Uteis para a interposi¢ao de recursos nos termos da Lei n.° 8.666/93.

11. GARANTIA

11.1 Fica estabelecido que a proponente declarada vencedora da licitagéo, no prazo
de até 30 (trinta) dias, apdés a data de inicio da vigéncia do Contrato, especificada
em sua Clausula Quarta, devera apresentar garantia de 5% (cinco por cento) do

valor anual do Contrato, em uma das seguintes modalidades:

a) Caucédo em dinheiro ou em Titulos de Divida Publica;
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b) Seguro Garantia;
c) Fianca Bancaéria.

11.1.1 A Caucéo prestada em dinheiro devera ser recolhida em favor da CODEMIG,

em conta bancéria.

11.1.2 A Fianga Bancéria devera ser prestada na forma do modelo do ANEXO C,
gue integra este Edital, sendo obrigatéria a renuncia, pelo Banco fiador, do beneficio
de ordem a que se referem os artigos 827, 828 e 837 do Cddigo Civil Brasileiro.
Quando prestada por instituicdo financeira ndo sediada no Brasil, a fianca devera ser
ratificada por estabelecimento bancario com agéncia autorizada a funcionar no Brasil
e vir acompanhada de declaracdo do Banco, confirmando que os detentores de seu

controle acionario ndo participam da direcdo ou do controle da Licitante.

11.1.3 No caso de utilizacdo do Seguro Garantia, a apolice correspondente indicara
a CODEMIG como beneficiaria (segurada) devendo ser adotado o modelo aprovado
pela Superintendéncia de Seguros Privados — SUSEP, érgao vinculado ao Ministério

da Fazenda.
11.1.3.1 Requisitos para Seguro Garantia:

Se a Licitante vencedora desejar apresentar uma Garantia de Execucdo do Contrato
sob a forma de apdlice de seguro, esta devera ser emitida por uma seguradora que
comprove sua condi¢cdo de resseguradora ou acompanhada de carta de aceitacéo
de uma resseguradora, devendo apresentar ainda Certiddo de Regularidade
expedida pela Superintendéncia de Seguros Privados — SUSEP, atestando que esta

em total cumprimento com suas obrigacdes junto a mesma

11.1.4 A garantia oferecida ndo podera conter qualquer tipo de ressalva ou
condicbes que possam dificultar ou impedir sua execucdo ou ainda que deixem

duvidas quanto a firmeza da garantia oferecida.

11.1.5 O Seguro devera garantir o fiel cumprimento das obrigacdes assumidas pelo
tomador no contrato principal, firmado com a CODEMIG, bem como obrigacdes
guanto ao pagamento de tributos, obrigacdes trabalhistas de qualquer natureza, de

seguridade social, indenizacdes a terceiros.
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11.1.6 O prazo de validade da garantia de que trata esse item sera contado a partir
da data de inicio da vigéncia do Contrato, especificado em sua Clausula Quarta, e
devera estender-se por mais 90 (noventa) dias apds a data da conclusdo dos

Servigos.

11.1.7 A CODEMIG se reserva o direito de promover diligéncias para verificar a

documentacéo acima.

12. SANCOES

12.1 A recusa da adjudicataria em assinar o Contrato, no prazo estabelecido no item
15.1, caracterizard o descumprimento integral da obrigacdo assumida, sujeitando-a
a multa de 10% (dez por cento) do valor total a contratar, sem prejuizo das demais

penalidades previstas neste Edital.

12.2 A penalidade prevista no item 12.1 acima podera ser aplicada juntamente com
as estabelecidas nas Clausulas do Inadimplemento Contratual, da Rescisdo e
Penalidades da Minuta de Contrato - ANEXO D deste Edital, garantida a defesa

prévia do interessado, no respectivo processo, no prazo de 2 (dois) dias Uteis.

13. REVOGACAO E ANULACAO DA LICITACAO

13.1 A autoridade competente para determinar a contratacdo podera revogar a
licitacdo em face de razBes de interesse publico, derivadas de fato superveniente
devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal conduta, ou
anula-la por ilegalidade, de oficio ou por provocacédo de qualquer pessoa, mediante

ato escrito e fundamentado.
13.2 A anulagédo do procedimento licitatorio induz a do Contrato.

13.3 No caso de revogacédo ou anulacao da presente licitagédo, ficam assegurados o

contraditorio e a ampla defesa.
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14. RECEBIMENTO DO OBJETO

14.1. Os recebimentos provisorio e definitivo serdo realizados na forma do artigo 73,
inciso | da Lei n° 8.666/93 e respectivas alteracbes, observadas as demais

condicdes previstas neste item para o recebimento dos servicos.

15. ASSINATURA DO CONTRATO

15.1 Ap6s a homologacgédo da Concorréncia pela Autoridade Competente, a licitante
vencedora serd convocada a assinar o contrato nos termos da minuta — ANEXO D,
deste Edital, no prazo de 05 (cinco) dias apos a notificacdo da CODEMIG, devendo
apresentar, também neste prazo, a atualizacdo do Certificado de Regularidade da
Situacdo do FGTS e da Certiddo Negativa de Débito do INSS/CND, se for o caso.

15.2 A recusa da adjudicataria em assinar o contrato, no prazo estabelecido no item
anterior, caracterizard o descumprimento integral da obrigacdo assumida,
sujeitando-a a multa de 10% (dez por cento) do valor total a contratar, sem prejuizo
das demais penalidades previstas na Lei 8.666, de 21/06/93 e outras sanc¢des de

natureza cadastral.

15.3 Na hipétese acima, a adjudicataria decaira do direito a contratacdo, reservando-
se a CODEMIG o direito de convocar a segunda classificada, e assim
sucessivamente, para negociacdes, observadas as condicbes propostas pela

primeira classificada, inclusive quanto ao preco.

15.4 O foro competente para dirimir quaisquer controvérsias oriundas da presente
Concorréncia sera o da Comarca de Belo Horizonte - MG, com rendncia expressa a

gualquer outro, por mais privilegiado que seja.

15.5 Quando da celebracdo de termos aditivos ao contrato, sera exigido da
CONTRATADA, a documentacéo citada no item 15.1 e renovacdo da garantia por

Novo prazo ou novo valor contratual, objeto do aditamento.
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16. ACOMPANHAMENTO DO CONTRATO

16.1 As informagbes sobre a execugcdo do contrato serdo publicadas
trimestralmente, em cumprimento as determina¢des do paragrafo unico do artigo 17
da Constituicdo Estadual e artigo 7° da Lei Estadual 13.768 de 10.12.2000.

16.2 A agéncia contratada deverda, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos
apos a extingdo do contrato, manter acervo comprobatério da totalidade dos servigcos

prestados e das pecas publicitarias produzidas.

17. DISPOSICOES GERAIS DA EXECUCAO DO CONTRATO

17.1 Os custos e as despesas de veiculacdo apresentados a CODEMIG para
pagamento deverdo ser acompanhados da demonstragcdo do valor devido ao
veiculo, de sua tabela de precos, da descricdo dos descontos negociados e dos
pedidos de insercdo correspondentes, bem como de relatério de checagem de
veiculacao, a cargo de empresa independente. Nas pracas nao cobertas por servigco
de checagem, deve ser apresentada Declaracdo, sob as penas do art. 299 do
Caddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculacdo da qual
devem constar, pelo menos, as seguintes informacdes: razado social e CNPJ da
empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracao, nome
do programa, dia e horario da veiculagdo. Esta declaracdo devera ter firma

reconhecida notarialmente.

17.1.1 Pertencem a CODEMIG as vantagens obtidas em negociacdo de compra de
midia diretamente ou por intermédio de agéncia de propaganda, incluidos os
eventuais descontos e as bonificagdes na forma de tempo, espaco ou reaplicacdes

que tenham sido concedidos pelo veiculo de divulgagéo.

17.1.1.1 E facultativa a concesséo de planos de incentivo por veiculo de divulgac&o
e sua aceitacdo por agéncia de propaganda, e os frutos deles resultantes
constituem, para todos os fins de direito, receita propria da agéncia e nao estao

compreendidos na obrigacéo estabelecida no subitem 17.1.1 acima.
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17.2 A equagao econdmico-financeira definida na licitagdo e no contrato ndo se
altera em razdo da vigéncia ou ndo de planos de incentivo referidos no subitem

17.1.1.1 acima, cujos frutos estdo expressamente excluidos dela.

17.3 Sob pena de aplicagdo das sancbes previstas no caput do artigo 87 da Lei
8.666/93, a agéncia de propaganda ndo podera, em nenhum caso, sobrepor os
planos de incentivo previstos no subitem 17.1.1.1 aos interesses da
CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgacdo que ndo os concedam ou
priorizando os que os oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientacdo da

escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.

17.4 O desrespeito ao disposto no item acima constituira grave violacdo aos deveres
contratuais por parte da agéncia contratada e a submetera a processo administrativo
em que, uma vez comprovado o comportamento injustificado, implicara a aplicacéo

das sancdes previstas no caput do art. 87 da Lei 8666, de 21 de junho de 1993.

17.5 Para fins de interpretacdo da legislacado de regéncia, valores correspondentes
ao desconto-padrdao de agéncia pela concepcdo, execucdo e distribuicdo de
propaganda, por ordem e conta de clientes anunciantes, constituem receita da
agéncia de publicidade e, em consequéncia, o veiculo de divulgacdo nao pode, para
quaisquer fins, faturar e contabilizar tais valores como receita propria, inclusive
guando o repasse do desconto-padréo a agéncia de publicidade for efetivado por

meio de veiculo de divulgacéo.

17.6 Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pelo Estado de
Minas Gerais poderdo fornecer ao contratado bens ou servicos especializados
relacionados com as atividades complementares da execucao do objeto do contrato,

previstas no item 1.3 deste Edital.

17.7 O fornecimento de bens ou servicos especializados exigira sempre a
apresentacao pela CONTRATADA a CODEMIG de 3 (trés) orcamentos obtidos entre

pessoas que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido.

17.7.1 No caso do item acima, a CONTRATADA procedera a coleta de orcamentos
de fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessao publica,

convocada e realizada sob fiscalizacdo do contratante, sempre que o fornecimento
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de bens ou servicos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor

global do contrato.

17.7.1.1 O fornecimento de bens ou servi¢cos de valor igual ou inferior a 20% (vinte
por cento) do limite previsto na alinea a do inciso Il do art. 23 da Lei 8666, de 21 de
junho de 1993, esta dispensado do procedimento previsto no subitem acima.

18. ANEXOS QUE INTEGRAM ESTE EDITAL

1-ANEXO A — Condicdes Gerais para Apresentacao das Propostas.
2-ANEXO B — Modelo de Carta-Proposta.

3-ANEXO C - Modelo de Carta de Fianca Bancéria para Garantia de Execucao do
Contrato.

4-ANEXO D — Minutas de Contrato.
5-ANEXO E — Empregador Pessoa Juridica/Declaracao.
6-ANEXO F — Minuta de Termo de Compromisso para a Constituicdo de Consoércio.

7-ANEXO G - Lista de Referéncia de Custos de Servi¢cos Internos do SINAPRO/MG,

em vigor na data do anuncio desse Edital no jornal “Minas Gerais”.
8-ANEXO H — “Briefing” — Elaboracéo da Proposta Técnica.
9-ANEXO | — Conteudo da Proposta Técnica.

10-ANEXO J — Procedimento Para Julgamento Das Propostas

Belo Horizonte, 07 de novembro de 2011.

OSWALDO BORGES DA COSTA FILHO
DIRETOR PRESIDENTE
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ANEXO A

CONDICOES GERAIS PARA APRESENTACAO DAS PROPOSTAS

1. CONDICOES GERAIS

1.1 A simples apresentacao de proposta importa irrestrita e irrevogavel aceitagéo

das condicdes da Licitacdo e dos termos deste Edital, por parte das participantes.

1.2 A nao apresentacdo, no momento proprio, de qualquer documento exigido
neste Edital, implicara a rejeicdo da proposta da interessada ou em sua

desqualificacéo, se for o caso.

1.3 Observado o disposto no item anterior, a CODEMIG reserva-se o direito de
solicitar esclarecimentos ou informacfes complementares relativos as propostas e
aos documentos de habilitacdo apresentados, bem como exigir a exibicdo do
documento original, caso haja duvida quanto a autenticidade da cépia. A falta ou
insuficiéncia do atendimento dessa solicitacdo excluird a interessada do processo

seletivo.

1.4 Os elementos contidos neste Edital sdo meramente informativos e, em
consequéncia, ndo significam obrigacéo contratual por parte da CODEMIG que, por
razBes de ordem legal, reserva-se o direito de modifica-los, devendo comunicar as

empresas interessadas as alteracdes processadas.

1.4.1 As alteracdes promovidas serdo publicadas da mesma forma como se deu a

publicacéo original.

1.5 Até a celebragéo do contrato, a CODEMIG, a seu critério, reserva-se o direito
de, a seu exclusivo critério, revogar a licitagdo por interesse publico decorrente de
fato superveniente devidamente comprovado, ou anula-la por ilegalidade, de oficio
ou mediante provocacao de terceiros, bem como cancelar a adjudicacdo e
desclassificar a proposta vencedora, se tomar conhecimento de fato, anterior ou
posterior ao julgamento, que demonstre dolo ou ma fé da licitante, ou que
comprometa a sua idoneidade técnica, financeira ou administrativa, sem que destas
decisbes possam resultar, em qualquer caso, reclamacdes ou direito a indenizagao

de espécie alguma.
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1.6 Nenhuma empresa participante deste processo de selecdo pode ignorar a

legislacdo no que diz respeito aos efeitos da execucao do contrato pela vencedora.

1.7 As empresas participantes serdo representadas nos atos e reunides da
Concorréncia por seus representantes legais e ou por procurador devidamente
constituido por instrumento de mandato, entregando os documentos comprobatorios

a Comisséo de Licitagdo na sessédo publica de abertura dos ENVELOPES.
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ANEXO B

MODELO DE CARTA-PROPOSTA

CODEMIG

Assunto: Processo de Licitacdo CP n.° 07/2011 Data: / /

Objeto: Contratacéo dos servigcos de publicidade
Prezados Senhores:

Apods tomarmos conhecimento de todos os documentos deste Edital de Licitacéo,

submetemos a apreciacdo da CODEMIG a nossa proposta de n.°.......

Certificamos que todos os documentos foram examinados, e que assumimos total

responsabilidade por quaisquer erros ou omissdes na preparacao desta proposta.

Confirmamos a disponibilidade de equipamentos e equipe técnica necessaria a

execucgao dos servigos.

VALOR DO DESCONTO

SERVIGOS FORMA DE PAGAMENTO CONCEDIDO EM (%)

Percentual de desconto concedido

Contratacio dos sobre os custos internos de

producao (criacdo e montagem) de

servicos de % (extenso)

comunicacio propaganda, baseado na Lista de
Referéncia de Custos Internos do
Sindicato das Agéncias de
Propaganda de Minas Gerais

(SINAPRO)
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Ndo se admitira proposta que apresente precos globais ou unitarios simbolicos,
irrisérios ou de valor zero, incompativeis com os precos dos insumos e salarios de

mercado, acrescidos dos respectivos encargos.

No caso de adjudicacdo do objeto licitado, concordamos em assinar o Contrato no
prazo estabelecido pela CODEMIG.

Declaramos:

v’ aceitar integralmente as regras desta Concorréncia, bem como a legislacéo a
gue ela esta subordinada;

v' nao adotar relacao trabalhista caracterizando trabalho forcado ou analogo a
trabalho escravo, para fins do disposto nas Leis n © 9.777, de 30/12/1998, n°
10803, de 11/12/2003 e Lei Complementar n° 75, de 20/05/93;

v conhecer o volume de servicos a serem executados, bem como possuir
equipe técnica qualificada que atenda a perfeita prestacdo dos servicos objeto

desta contratacéo.;

As condicBes apresentadas nesta proposta serdo mantidas por um periodo de 90
(noventa) dias, a contar da data de sua apresentacéao.

Caso seja declarado vencedor, a(s) pessoa(s) indicada(s) para assinatura do

instrumento contratual é (sdo):

NOME COMPLETO: ..oiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeee

CARGO/QUALIFICACAO: ..o,

Assinatura do representante legal da Licitante (devidamente qualificado)
Razao Social: CNPJ/MF:
Endereco: CEP:

Telefone:
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ANEXO C

MODELO DE CARTA DE FIANCA

(Local e data)

Ref.: Carta de Fianga para Garantia de Fiel Cumprimento do
CONTRATO de prestacao dos servigos de

DADOS GERAIS

VALOR:
VALIDADE:
VENCIMENTO:
FIADOR:
BANCO:
AFIANCADA:
FAVORECIDA:

COMPANHIA DE DESENVOLVIMENTO ECONOMICO DE MINAS GERAIS-
CODEMIG

CNPJ 19.791.581/0001-55

Pela presente, o FIADOR, por seus representantes ao final assinados, obriga-se
perante a CODEMIG, como fiador e principal pagador do AFIANCADO, com
expressa rendncia aos beneficios estatuidos nos artigos 827, 828 e 837 da Lei
Federal n.° 10.406, de 10/02/2002 — Cédigo Civil Brasileiro, e nos termos do art. 595
do Cdédigo de Processo Civil, responsabilizando-se solidariamente até o valor da

fianca prestada e dentro do prazo estabelecido, exclusivamente pela cobertura de
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toda e qualquer responsabilidade do AFIANCADO, decorrente das obrigacdes por
estes assumidas junto da CODEMIG: EM GARANTIA DO CONTRATO
DECORRENTE DA CONCORRENCIA N°07/2011.

O FIADOR obriga-se, obedecido ao limite acima especificado, a atender, dentro de
48 (quarenta e oito) horas, as requisicdes de pagamento de quaisquer importancias
cobertas pela referida caucdo, desde que exigida pela CODEMIG,
independentemente de interferéncia do AFIANCADO em ordem judicial ou

extrajudicial.

Obriga-se, ainda, o FIADOR, pelo pagamento de despesas judiciais, na hipotese de
ser a CODEMIG compelida a ingressar em juizo para demandar o cumprimento de
qualquer obrigacdo assumida pelo AFIANCADO.

Esta garantia sO sera retratavel em caso do AFIANCADO substituir o valor garantido
nos termos desta Carta de Fianca por dinheiro, titulos ou nova Carta de Fianca, que
seja aceita pela CODEMIG.

Para todos os efeitos de direito, inclusive na esfera penal, declarando, sob as penas
da lei, que a presente Fianca esta devidamente contabilizada em seus registros e,
por isso, é boa, firme e valiosa, satisfazendo, além disso, as determinacdes do

Banco Central do Brasil aplicaveis as operacdes bancérias.

Este Banco obriga-se, antes de considerar vencida a presente Fianca, a obter da
CODEMIG a confirmacéao da liberacdo da AFIANCADA quanto as obrigacdes por ela
assumidas na proposta apresentada.

Declara, finalmente, este Banco, que os detentores do seu controle acionario ndo

participam da dire¢cao ou do controle da empresa AFIANCADA.

O foro para toda e qualquer acdo ou execucdo desta Carta de Fianca serd, com
rendncia expressa a qualquer outro, por mais privilegiado que seja, o da cidade de

Belo Horizonte — Minas Gerais.
A presente Fiancga vigorara pelo prazo de .......... meses, a contar desta data.

Atenciosamente,
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Assinatura(s) do(s) representantes(s) legal(ais) do Banco

OBS.:
a) Reconhecer firma do FIADOR, do AFIANCADO e das TESTEMUNHAS;
b) A data do vencimento ter4 de ser igual ou superior a noventa dias apos a

conclusao dos servicos;

C) Anexar cOpia autenticada dos documentos comprobatérios da condicéo

do(s) representante(s) legal(is) do fiador/signatario(s).
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ANEXO D

MINUTA DE CONTRATO

Contrato de prestacdo de servicos de

publicidade.

Contrato originario da licitacdo na modalidade de CONCORRENCIA PUBLICA n.°

07/2011, para a prestacao de servicos de propaganda e publicidade.

Este contrato sera regido pelas Leis Federais n°. 4.680, de 18 de junho de 1965,
8.666, de 21 de junho de 1993, 12.232, de 29 de abril de 2010, Decreto Federal n°.
57.690, de 1° de fevereiro de 1966, Codigo Brasileiro de Auto-Regulamentacao
Publicitaria, de 1978, e Normas Padrdo de Atividade Publicitaria, contidas em
documento assinado pelas entidades nacionais representativas dos segmentos que
compdem esta atividade, em Sao Paulo, no dia 16/12/98, sob a orientacdo do CENP
— Conselho Executivo das Normas Padrédo e, Decretos n°. 44.431, de 29 de
dezembro de 2006, n°. 37.924, de 16 de maio de 1996, e n° 45.035, de 02 de

fevereiro de 2009, com suas alteracdes posteriores.

Clausula Primeira - DAS PARTES
| - CONTRATANTE:

COMPANHIA DE DESENVOLVIMENTO ECONOMICO DE MINAS GERAIS -
CODEMIG empresa publica da administracdo indireta do Governo do Estado de
Minas Gerias, localizada na Rua Aimorés, 1697, bairro de Lourdes em Belo
Horizonte/MG CEP 30.140.071, CNPJ: 19.791.581/0001-55, neste ato representada
por seu Diretor Presidente Oswaldo Borges da Costa Filho e por ser Diretor de
Administracdo e Financas Bruno Silveira Kroeber Volpini, doravante designada
CODEMIG

Il - CONTRATADA:
Nome empresarial:

Endereco:

39 Concorréncia Publica 007/11



CNPJ:

Representante Legal: <inserir nome, nimero do documento de identidade e do
CPF>, doravante designada CONTRATADA.

Clausula Segunda - DO OBJETO

Este contrato tem por objeto a prestacao de servicos de propaganda e publicidade
sendo estes entendidos como os definidos na Lei Federal n® 12.232/2010, de acordo
com as especificacbes e detalhamentos do Edital de Licitacdo, modalidade
Concorréncia Publica n° 007/2011 e seus Anexos que, juntamente com a proposta
da CONTRATADA, passam a integrar este instrumento, independentemente de

transcricao.

81° Para execucdo dos servigos objeto do presente contrato, quando se tratar de
veiculacdo de matéria relativa a publicidade institucional, ndo fica a Administracéo
Plblica Estadual impedida de contratar diretamente com o Org&o Oficial do Estado,

sem que caibam a CONTRATADA pagamento relativos a estes servicos.

§2° O objeto deste contrato sera para atendimento as necessidade de publicidade da
CODEMIG.

Clausula Terceira — DO VALOR DO CONTRATO E DA REMUNERACAO DEVIDA
A CONTRATADA

3.1. O valor do contrato é de R$ 12.000.000,00 (doze milhBes de reais), para cada
ano de execucao do contrato.

3.2. Sendo a execuc¢ao dos servigos no regime de empreitada por preco unitario, fica
desde logo estabelecido que, eventualmente, esse montante podera ndo ser
integralmente utilizado, observando-se, no entanto, para efeito de aumento de seu
valor, o acréscimo permitido em lei.

3.3. Relativamente a veiculagéo, os servicos publicitarios de que trata este Edital
serdo remunerados considerando-se o desconto concedido pelos veiculos sobre
seus precos de tabela, de acordo com o item 4.4 — Anexo B das Normas do CENP
(Conselho Executivo das Normas Padréo), incorporadas a legislagdo pertinente ao

assunto, a saber:

40 Concorréncia Publica 007/11



INV. BRUTO (ANUAL) EM MIDIA PARCELA DO “DESCONTO DE AGENCIA

(A REVERTER AO ANUNCIANTE)

Até R$ 2.500.000,00 Nihil

De R$ 2.500.002,00 a R$ 7.500.000,00 2% (dois por cento)
De R$ 7.500,002,00 a R$ 25.000.000,00 3% ( trés por cento)
Acima de R$ 25.000.000,01 5% (cinco por cento)

3.4. A CONTRATADA sera remunerada na forma das disposicfes legais aplicaveis
a espécie e referidas no paragrafo anterior desta Clausula obedecido o desconto fixo
concedido na sua Proposta Comercial, ou seja, _ % (___ ), sobre os custos
internos de producdo estabelecidos na Lista de Referéncia do Sindicato das

Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais.

3.5. Os servicos e 0s suprimentos externos terdo 0S seus custos orcados junto a
fornecedores especializados, desde que credenciados pelo Estado de Minas Gerais,
nao se admitindo a sua selecdo aleatoriamente pela agéncia de propaganda. A
CODEMIG devera pagar a Agéncia “honorarios” de 15% (quinze por cento) sobre o
valor dos servicos e suprimentos contratados com quaisquer fornecedores, exceto

nas situacoes previstas no 84° acima.

3.6. Quando a responsabilidade da Agéncia limitar-se exclusivamente a contratacao
ou pagamento do servico ou suprimento, sobre o valor respectivo a CODEMIG

pagara a agéncia “honorarios” de 5% (cinco por cento).

3.7 Quando se tratar de veiculacdo de publicacbes legais (editais, avisos,

comunicados) serdo praticadas as seguintes taxas de remuneracao:

- 5% (cinco por cento) quando se tratar de veiculagao local;

- 10% (dez por cento) quando se tratar de veiculacdo estadual;

- 15% (cinco por cento) quando se tratar de veiculagdo nacional e/ou internacional.

3.8 O preco referido no caput desta Clausula inclui todos os custos diretos e
indiretos necessarios a completa e perfeita execucdo dos servigos, tais como as

despesas com mao-de-obra e os encargos de natureza trabalhista, previdenciaria,
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fiscal e de seguros, tributos e contribuicbes para fiscais, assim como o lucro, razéo
pela qual nenhum outro valor sera devido pela CODEMIG em decorréncia da

execucao dos servigos contratados.

Clausula Quarta - DO LOCAL E DO RECEBIMENTO

4.1. A CONTRATADA obriga-se a executar o objeto descrito neste contrato e no
Edital da Concorréncia Publica n° 007/2011, no endereco indicado na Clausula

Primeira deste instrumento.

4.2. A execucdo do objeto dar-se-a nas condi¢cfes estabelecidas neste contrato e no
Edital da Concorréncia Publica n°. 007/2011, mediante solicitagdo da CODEMIG.

4.3. O recebimento do objeto, pela CODEMIG, dar-se-4 por meio dos seguintes

procedimentos, observando o disposto no art. 73 da Lei Federal n°. 8.666/93:

a) provisoriamente, para efeito de posterior verificacdo da conformidade do objeto
com as especificagdes contidas no Anexo |, e, encontrada alguma irregularidade,

sera fixado prazo para correcdo pela CONTRATADA,

b) definitivamente, apds 30 dias, mediante a verificagdo do atendimento as
especificacdes contidas no Anexo | e consequente aceitacdo, observado o disposto
no art. 10 do Decreto n°. 37.924/96.

4.4. Havendo necessidade de correcdo por parte da CONTRATADA, os prazos de
pagamento serdo suspensos e sera considerado o fornecimento em atraso. Fica a
CONTRATADA sujeita a aplicacdo de multa sobre o valor considerado em atraso e,

conforme o caso, a outras sancdes estabelecidas na Lei e neste instrumento.

4.5 Em caso de irregularidade ndo sanada pela CONTRATADA, a CODEMIG

reduzira a termo os fatos ocorridos para aplicacdo de sancoes.

Clausula Quinta — DO PAGAMENTO

5.1. A CODEMIG efetuar4d cada pagamento a CONTRATADA, pelos servigos
executados, inclusive por terceiros, desde que previamente autorizados, no prazo de

10 (dez) dias apoés a apresentacao e aceite da respectiva nota fiscal/fatura e da data
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do recebimento definitivo, acompanhado dos documentos fiscais, relativos aos
servicos executados, inclusive por terceiros. O pagamento sera feito mediante
crédito bancario, em conta corrente da CONTRATADA, valendo como comprovante

de quitacdo o Documento de Confirmacdo enviado pelo Banco a CODEMIG,
obrigando-se a CONTRATADA a:

| — efetuar o pagamento das veiculacGes e demais servigos efetuados por terceiros,

até o prazo de até 03 (trés) dias Uteis apos o efetivo pagamento pela CODEMIG.

Il — apresentar a CODEMIG, no prazo maximo de 10 (dez) dias Uteis apos o
pagamento das notas fiscais pelo Estado, os comprovantes de liquidacdo das Notas
Fiscais dos fornecedores.

5.2. As faturas/notas fiscais deverdo ser emitidas com a expressa indicacdo do
namero do contrato, a descricdo da campanha a que se refere, destaque dos
impostos incidentes e eventuais deducOes e ou retencdes legais, e apresentadas
juntamente com os documentos que comprovem as despesas realizadas, sob pena

de néo liberacdo dos pagamentos.

5.3. As Notas Fiscais/Fatura deverdo ser encaminhados pela CONTRATADA para a
CODEMIG nos enderecos citados no cabecalho deste Contrato, emitidas em nome
da CODEMIG.

5.4. A validacao/emissdo de Notas Fiscais referente ao objeto desta contratacao,
inclusive aquelas emitidas eletronicamente, deverdo ser processadas por
representante credenciado pela CODEMIG para acompanhamento e fiscalizacao do

contrato.

5.5. Na impossibilidade de processamento pelo médulo de Fatura Eletrdnica e-
Fatura, deverdo ser remetidas a CODEMIG as primeiras vias de Nota Fiscal, ou
atendendo a forma de faturamento do domicilio da CONTRATADA ou dos

prestadores de servicos terceiros.

5.6. As Notas Fiscais que apresentarem incorrecdes serdo devolvidas a
CONTRATADA e o0 prazo para 0 pagamento passara a correr a partir da data da

reapresentacédo do documento, considerado valido pela CODEMIG.

5.7. As faturas deveréo estar capeadas pelos seguintes documentos:
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a) faturamento original dos veiculos e/ou Notas Fiscais de fornecedores,
conforme cada caso;

b) comprovante de veiculacdo (jornais, paginas inteiras, com identificacédo e
data; revistas, numeros completos; radio, televisdo e out-door: mapas de
exibicdo e relatérios de empresas verificadores de exibicao);

c) copia das estimativas de custos (AP’s e PI's), bem como dos mapas de
todas quando for o caso, devidamente assinadas pela CODEMIG;

d) copia das autorizacfes enviadas por veiculos e/ou representantes.
5.7. Os pagamentos estardo sujeitos as seguintes deduc¢des e/ou retencdes:
a) tributos, taxas e outros encargos incidentes na fonte; e
b) retencbes e/ou deducdes determinadas por lei ou contratualmente previstas.

Para assegurar o cumprimento de obrigacfes definidas neste contato como de
responsabilidade da CONTRATADA, a CODEMIG podera reter parcelas de
pagamentos contratuais ou eventuais créditos de sua titularidade, do que dara
ciéncia, por escrito, a CONTRATADA.

Clausula Sexta —DOS RECURSOS ORCAMENTARIOS

As despesas decorrentes desta contratacdo correrda por conta de recursos proprios
da CODEMIG.

Clausula Sétima - DAS OBRIGACOES
| - DA CODEMIG

7.1. Sem prejuizo de suas outras obrigacdes legais ou contratuais, bem como das

estabelecidas no Edital e seus Anexos, compete a CODEMIG:

7.1.1 fiscalizar e avaliar a execucdo do contrato, através de representante
credenciado, podendo, para tanto, vistoriar, solicitar a emissdo de relatérios
gerenciais e auditar os relatérios de prestacdo do servico elaborados pela
CONTRATADA;

7.1.2. proporcionar a CONTRATADA o0 acesso as informagdes e documentos

necessarios ao desenvolvimento dos servicos;

7.1.3. comunicar a CONTRATADA, imediatamente e por escrito, toda e qualquer

irregularidade, imprecisdo ou desconformidade verificada na execugédo do contrato,
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assinalando-lhe prazo para que a regularize sob pena de serem-lhe aplicadas as

sancdes legais e contratuais previstas;

7.1.4. promover o recebimento provisoério e o definitivo no prazo fixado;

7.1.5. efetuar o pagamento no prazo fixado neste contrato;

7.1.6. aprovar previamente os trabalhos a serem executados e respectivos custos.
Il - DA CONTRATADA

7.2. Sem prejuizo de suas outras obrigacdes legais ou contratuais, bem como das

estabelecidas no Edital e seus Anexos, compete a CONTRATADA:

7.2.1. mobilizar e disponibilizar todos os recursos necessarios a prestacdo dos
servigos, executando os servicos dentro dos preceitos da legislacdo vigente,
respondendo por sua correcdo e qualidade, ainda que executados por terceiros,
observando ainda as normas éticas e técnicas aplicaveis, bem como as condicbes

definidas neste contrato e instru¢des recebidas pela CODEMIG.

7.2.2. prestar os servicos que compdem o objeto deste contrato, nas condi¢des

estabelecidas no Edital e seus anexos;

7.2.3. Alocar os recursos materiais e humanos necessarios a execucao dos servicos,
assumindo integral e exclusiva responsabilidade sobre todos e quaisquer Onus
trabalhistas e previdenciarios;

7.2.4. Submeter previamente a aprovacdo da CODEMIG os trabalhos a serem

executados, com 0s respectivos custos
7.2.5. cumprir as ordens de servi¢co emitidas pela CODEMIG;

7.2.6. cumprir todas as normas éticas e técnicas aplicaveis para a boa execucao

dos servicos, ainda que autorizada sua execugao por terceiros;

7.2.7. providenciar a imediata correcdo das deficiéncias apontadas pela CODEMIG

guanto a execucao dos servicos;

7.2.8. responsabilizar-se por todas as despesas envolvidas na prestacdo de

servigos;
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7.2.9. iniciar os servigos no prazo fixado pela CODEMIG, em exato cumprimento as
especificacoes no Edital e seus anexos, bem como o descrito nas autorizacdes de

Servicos;

7.2.10. observar as datas e os horarios determinados pela CODEMIG, para a
prestacao dos servigos;

7.2.11. fornecer todas as informacfes solicitadas pela CODEMIG no prazo

determinado;

7.2.12. disponibilizar a CODEMIG os contatos (telefone, endereco, e-mail, radio,

etc.) dos responsaveis pela execucdo dos servicos;
7.2.13. manter os dados cadastrais atualizados junto a CODEMIG;

7.2.14. Manter, durante toda a execucdo do contrato, em compatibilidade com as
obrigacbes por elas assumidas todas as condicbes de habilitacdo exigidas na
licitacdo, comprovando-as periodicamente e sempre que requerida pela CODEMIG,

especialmente em relagcao aos encargos legais e previdenciarios.

7.2.15. responder por eventuais danos causados a CODEMIG ou a terceiros,
decorrentes de culpa ou dolo seus ou de seus prepostos na execucdo de servicos
contratados, cumprindo-lhe, quando envolvidos terceiros, promover em seu proprio

nome e as suas expensas as medidas judiciais ou extrajudiciais necessarias;

7.2.16. promover, em seu préprio nome e as suas expensas, as medidas judiciais ou
extrajudiciais necessarias para reparar os danos e prejuizos causados, sendo de
sua responsabilidade eventuais reclamacfes civeis, criminais ou trabalhistas que

possam surgir em decorréncia do evento danoso;

7.2.17. exercer a fiscalizagdo necessaria ao perfeito cumprimento do contrato,

independentemente da fiscalizagé&o exercida pela CODEMIG;

7.2.18. manter um arquivo organizado com todos os documentos relacionados a
este contrato, tais como ordens e recomendacdes expedidas pela CODEMIG,

registros de eventuais ocorréncias e de fatos relevantes;

7.2.19. a CONTRATADA nédo podera justificar o descumprimento de qualquer

obrigacéo por inadequacao de seu planejamento ou por falta de recursos;
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7.2.20. responsabilizar-se pelo cumprimento de todas as normas estatuidas pela
legislacdo trabalhista, social e previdenciaria, tanto no que se refere a seus
empregados, como a contratados e prepostos, responsabilizando-se, mais, por toda
e qualquer autuacdo e condenacédo oriunda da eventual inobservancia das citadas
normas, ai incluidos acidentes de trabalho, ainda que ocorridos nas dependéncias
da CODEMIG. Caso esta seja chamada a juizo e condenada pela eventual
inobservancia das normas em referéncia, a CONTRATADA obriga-se a ressarci-la
do respectivo desembolso, ressarcimento este que abrangera despesas processuais

e honorarios de advogado arbitrados na referida condenacao;

7.2.21. aceitar, nas mesmas condi¢cdes contratuais, 0S acréscimos ou supressdes
gue se fizerem no objeto deste contrato, em até 25% (vinte e cinco) do valor inicial

atualizado, conforme previsto na Lei Federal n° 8.666/93;

7.2.22. apresentar plano de avaliacdo dos resultados, planejamento de midia e
definicdo do impacto total desejado para cada campanha;

7.2.23. responsabilizar-se por qualquer infracdo do direito de uso de idéias,
métodos ou processos legalmente protegidos, sendo que toda e qualquer violagéo
ao direito autoral sera de exclusiva responsabilidade da CONTRATADA,

respondendo por eventuais indenizagoes;

7.2.24. transferir para a CODEMIG, os direitos autorais relativos aos produtos de
comunicacdo e outros abrangidos pelo objeto do presente Contrato, relativamente
aos servicos da agéncia, inclusive as pecas publicitarias, respeitada a legislacao

pertinente;

7.2.25. atender aos fornecedores e prestar informacdes sobre o faturamento e

previsdo de pagamento;

7.2.26. apresentar a CODEMIG, para pagamento, 0s custos e as despesas de
veiculagdo acompanhados de demonstracdo do valor devido ao veiculo, de sua
tabela de precos, da descricdo dos descontos negociados e dos pedidos de insergéo
correspondentes, bem como de relatorio de checagem de veiculagdo, a cargo de
empresa independente. Nas pracas nao cobertas por servico de checagem deve ser
apresentada Declaracdo, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro,

firmada pela empresa que realizou a veiculagéo da qual devem constar, pelo menos,
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as seguintes informacdes: razao social e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e
assinatura do responsavel pela declaracdo, nome do programa, dia e horario da

veiculacdo. Esta declaracao devera ter firma reconhecida notarialmente;

7.2.27. repassar a CODEMIG as vantagens obtidas em negociacdo de compra de
midia diretamente ou por intermédio de agéncia de propaganda, incluidos os
eventuais descontos e as bonificagcdes na forma de tempo, espaco ou reaplicacdes

gue tenham sido concedidos pelo veiculo de divulgacao;

~

7.2.28 encaminhar mensalmente a CODEMIG para fins de controle do saldo
contratual, mediante recibo, o relatério de controle dos gastos efetivamente
realizados, devidamente aprovados pela CODEMIG, no caso servicos executados
mediante a liberacdo de recursos de verbas conveniadas, assim como previsto no

edital e seus anexos e na Clausula Sexta deste instrumento;

7.2.29. Reparar, corrigir, remover, reconstruir ou substituir as suas expensas, no
total ou em parte, o objeto do contrato em que se verificarem vicios ou incorrecoes,

sem que |Ihe caiba qualquer indenizacao;

7.2.30 Indicar, por escrito, representante, para, em seu nome, coordenar a entrega
dos servigos, com poderes para deliberar sobre todas as questdes relacionadas com
0 presente contrato.

Clausula Oitava - DAS SANCOES

O atraso e a inexecucao parcial ou total do contrato caracterizam descumprimento
das obrigacbes assumidas e permitem a aplicagcdo das seguintes sancdes pela
CODEMIG:

| - adverténcia por escrito;
Il - multa, nos seguintes limites maximos:

a) 0,3% (trés décimos por cento) por dia, até o trigésimo dia de atraso, sobre o valor

do fornecimento ndo realizado;

b) 10% (dez por cento) sobre o valor do contrato, em caso de recusa da

CONTRATADA em efetuar o refor¢o de garantia;
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c) 20% (vinte por cento) sobre o valor do fornecimento nédo realizado, no caso de
atraso superior a 30 (trinta) dias, ou entrega de objeto com vicios ou defeitos ocultos
gue o torne improéprio ao uso a que é destinado, ou diminuam-lhe o valor ou, ainda,

fora das especificacdes contratadas.

Il - suspensao temporaria de participacdo em licitagdo e impedimento de contratar
com a Administracdo, de acordo com 0s prazos estabelecidos no art. 26, § 1°, do
Decreto Estadual n°. 44.431/2006;

IV - declaracéo de inidoneidade para licitar e contratar com a Administracédo Publica,
no prazo minimo de 02 (dois) e méximo de 05 (cinco) anos, conforme dispde o art.
12 da Lei Estadual n°. 14.167/2002.

8§ 1° S&o consideradas situagcbes caracterizadoras de descumprimento total ou

parcial das obrigacfes contratuais:

| - ndo atendimento as especificacbes técnicas relativas a bens, servicos ou obra

prevista em contrato ou instrumento equivalente;

Il - retardamento imotivado de fornecimento de bens, da execucdo de obra, de

servico ou de suas parcelas;

Il - paralisacdo do servico ou de fornecimento de bens, sem justa causa e prévia
comunicacdo a CODEMIG;

IV - entrega de mercadoria falsificada, furtada, deteriorada, danificada ou

inadequada para o uso, como se verdadeira ou perfeita fosse;
V - alteracdo de substancia, qualidade ou quantidade da mercadoria fornecida;
VI - prestacéo de servico de baixa qualidade;

8 2° A sancdo de multa podera ser aplicada cumulativamente as demais sancdes

previstas nesta clausula.

8 3° A multa sera descontada da garantia do contrato, quando este for exigida, e/ou
de pagamentos eventualmente devidos pela CONTRATADA.

8 4° A aplicagdo das sancBes observard o devido processo administrativo,
respeitando-se a ampla defesa e o contraditério de acordo com o disposto na Lei
Estadual n°. 14.184/2002 e no Decreto Estadual n°. 44.431/2006.
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8 5° As sancgodes relacionadas nos incisos Il e IV do § 1° serdo obrigatoriamente
registradas no Cadastro de Fornecedores Impedidos de Licitar e Contratar com a
Administracdo Publica Estadual - CAFIMP.

Clausula Nona - DA FISCALIZACAO

9.1. A ffiscalizacdo da execuc¢do do contrato sera exercida por agente da CODEMIG,
devidamente designado para tanto, ao qual competira zelar pela perfeita execugéo
do objeto, em conformidade com o previsto no Edital e seus anexos, na proposta da
CONTRATADA e neste instrumento.

9.2. Em caso de eventual irregularidade, inexecu¢do ou desconformidade na
execucdo do contrato, o agente fiscalizador dara ciéncia a CONTRATADA, por

escrito, para adoc¢ao das providéncias necessarias para sanar as falhas apontadas.

9.3. A fiscalizacdo de que trata esta clausula ndo exclui, nem reduz a
responsabilidade da CONTRATADA por quaisquer irregularidades, inexecugdes ou
desconformidades havidas na execucdo do objeto, ai incluidas imperfeicbes de
natureza técnica ou aquelas provenientes de vicio redibitorio, como tal definido pela
lei civil.

9.4. A CODEMIG reserva-se o direito de rejeitar, no todo ou em parte, o objeto da
contratacdo, caso 0 mesmo afaste-se das especificagcdes do Edital, seus anexos e
da proposta da CONTRATADA.

Clausula Décima — DA VIGENCIA

10.1. Este contrato tem vigéncia por 12 (doze) meses, a partir da publicagdo do seu
extrato na imprensa oficial, podendo ser prorrogado por igual periodo, respeitado o
limite maximo de 60 (sessenta) meses ou rescindido a qualquer tempo mediante

acordo das partes, conforme previsto no art. 57, da Lei 8.666/93.

Clausula Décima Primeira - DA GARANTIA

11.1. Para a garantia do fiel cumprimento de todas as clausulas do presente

CONTRATO, ressarcimento de danos, pagamento de multas e demais penalidades,
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a CONTRATADA se obriga a apresentar no prazo de 30(trinta) dias apds a
assinatura deste contrato, a CODEMIG, uma garantia, correspondente a 5% (cinco

por cento) do valor total do CONTRATO, representada por

11.2. A garantia prestada responderd pelas multas aplicadas a CONTRATADA,
podendo ser retida para satisfacdo de perdas e danos resultantes de

inadimplemento ou de acdo ou omisséo, dolosa ou culposa da CONTRATADA .

11.3. Nao ocorrendo a hipdtese prevista no paragrafo anterior, a garantia sera
liberada e restituida a CONTRATADA, ao final do prazo contratual. Havendo

prorrogacdo do contrato, a garantia sera renovada.

11.4 A garantia referida nesta Clausula devera ser atualizada sempre que houver
alteracdo no valor contratual, obrigando-se a CONTRATADA a tomar todas as
providéncias, a sua exclusiva expensa, para assegurar o0 cumprimento desta

obrigacao, tempestivamente.

11.5. O prazo de validade da garantia de que trata essa clausula serd contado a
partir da data de inicio da vigéncia do Contrato, especificado em sua Clausula
Décima, e devera estender-se por mais 90 (noventa) dias apds o encerramento da

vigéncia contratual, inclusive suas prorrogacoes.

Clausula Décima Segunda- DA RESCISAO
De acordo com o art. 79 da Lei n°. 8.666/93, a rescisdo do Contrato podera ser:

| - por ato unilateral e escrito da Administragdo nos casos enumerados nos incisos |

a Xll e XVII do artigo 78 da supracitada Lei;

Il - amigavel, por acordo entre as partes, reduzido a termo no processo respectivo,

desde que haja conveniéncia para a Administracao;
[l - judicial, nos termos da legislacéo.

8 1° Na hipotese de a rescisdo ser procedida por culpa da CONTRATADA, fica a
CODEMIG autorizada a reter a garantia do contrato, quando esta for exigida, e/ou
pagamentos eventualmente devidos, até o limite do valor dos prejuizos

comprovados.
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8 2° Quando a rescisao ocorrer com base nos incisos Xll a XVII do art. 78 da Lei n°.
8.666/93, sem que haja culpa da CONTRATADA, sera esta ressarcida dos prejuizos

regularmente comprovados que houver sofrido.

Clausula Décima Terceira - DAS DISPOSICOES FINAIS

13.1. E vedado & CONTRATADA subcontratar total ou parcialmente o fornecimento

de sua competéncia do objeto deste contrato.

13.2. O presente contrato podera ser alterado nos casos previstos pelo art. 65 de
Lei n.° 8.666/93, desde que devidamente fundamentado e autorizado pela
autoridade competente.

13.3. A contratada s6 podera divulgar informacBes acerca da prestacdo dos

servicos, objeto desta Concorréncia que envolva o nome da CODEMIG, se houver
expressa autorizacao desta.

13.4. Integram o contrato todos os elementos apresentados pela licitante vencedora
gue tenham servido de base para o julgamento desta concorréncia, assim como as
condicdes estabelecidas neste edital e em seus anexos, independente de
transcrigao.

Clausula Décima Quarta — NOVACAO

14.1. A abstencéo, pela CODEMIG, do exercicio dos direitos que lhe séo
assegurados neste contrato, ou a tolerancia no cumprimento de qualquer obrigacéo
contratada, ndo sera considerada novacéo, renuncia ou extingdo da obrigacao, que
podera ser exigida a qualquer tempo.

Clausula Décima Quinta - DA PUBLICACAO

15.1. A CODEMIG providenciara a publicacdo do extrato do contrato na Imprensa
Oficial de Minas Gerais, em obediéncia ao disposto no paragrafo Unico do art. 61 da
Lei Federal n.° 8.666/93.

Clausula Décima Sexta- DO FORO

16. 1 As partes elegem o foro da Comarca de Belo Horizonte para dirimir quaisquer

duvidas ou litigios decorrentes deste Contrato.
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E por estarem ajustadas, firmam este instrumento em 02 (duas) vias, de igual teor,

juntamente com as testemunhas que também o assinam.

Belo Horizonte, de de

CONTRATANTE:

COMPANHIA DE DESENVOLVIMENTO ECONOMICO DE MINAS GERAIS -
CODEMIG

CONTRATADA:

Testemunhas:

1.
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ANEXO E
MODELO "A": EMPREGADOR PESSOA JURIDICA

DECLARACAO
Ref.: (identificacao da licitacéo)
.......... , inscrito no CNPJ n° .........., por intermédio de seu representante legal o(a)
Sr(®) .. , portador(a) da Carteira de Identidade n° ......... e do CPF n° .......... ,

DECLARA, para fins do disposto no inciso V do art. 27 da Lei n°® 8.666, de 21 de
junho de 1993, acrescido pela Lei n°® 9.854, de 27 de outubro de 1999, que nao
emprega menor de dezoito anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e néo

emprega menor de dezesseis anos.

Ressalva: emprega menor, a partir de quatorze anos, na condicdo de aprendiz ().

(data)

(representante legal)

Observacao: em caso afirmativo, assinalar a ressalva acima.
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ANEXO F

MINUTA DE TERMO DE COMPROMISSO DE CONSTITUICAO DE CONSORCIO
PARA ATENDIMENTO AO ITEM 8 DO EDITAL

(nome da empresa) , com sede em ............. , ha AV/Rua .......cccceeveee , inscrita no
CNPJ sob o n° ............... , (nome da empresa), com sede em ................ , ha Av/Rua
.................... , inscrita no CNPJ sob o n° ......................... € (home da empresa), com
sede em ................ , ha AVIRua .......cccoeveennen. , Inscrita no CNPJ sob o n°

......................... , em conjunto denominadas COMPROMISSADAS;

Considerando que a Concorréncia Publica n® 007/2011, em pauta, permite a
participacdo de empresas em consorcio para a apresentacdo conjunta de propostas;
e considerando que as empresas acima qualificadas tém interesse em participar
desta concorréncia em consorcio formado por elas; tém entre si pactuados, nos
termos do disposto no art. 33, I, da Lei 8666/93, e para os fins nele previstos, 0
presente TERMO DE COMPROMISSO DE CONSORCIO, que ajustam segundo as
clausulas e condi¢cbes adiante dispostas:

CLAUSULA PRIMEIRA

Por este instrumento as COMPROMISSADAS assumem o0 compromisso de
elaborarem proposta conjunta para a prestacdo dos servicos de publicidade, na
Concorréncia Publica n° 007/2011, promovida pela COMPANHIA DE
DESENVOLVIMENTO ECONOMICO DE MINAS GERAIS - CODEMIG e, caso
sejam vencedoras da licitacdo, constituirem um CONSORCIO para a prestacdo dos
referidos servigcos, mediante a celebragcédo de Contrato de Constituicdo de Consorcio
que conterd, entre outras, as condi¢cdes exigidas no Edital respectivo e estipuladas

neste instrumento, que celebram em carater irrevogavel e irretratavel.
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CLAUSULA SEGUNDA

Cada COMPROMISSADA tera uma participacdo no CONSORCIO a ser constituido,

cabendo-lhes iguais responsabilidades nas atividades a serem desenvolvidas.

CLAUSULA TERCEIRA

Paragrafo Primeiro: As COMPROMISSADAS e futuras consorciadas sao
solidariamente responsaveis entre si pelos atos praticados, tanto na fase de licitacédo

guanto na de execucao do contrato decorrente da concorréncia.

Paragrafo Segundo: A lideranca do CONSORCIO serd exercida pela
......................... , a quem competira representd-lo perante a CONTRATANTE,
respondendo diretamente pelo integral cumprimento de todas as obrigacdes
assumidas, sem prejuizo da responsabilidade solidaria das demais
COMPROMISSADAS.

CLAUSULA QUARTA

As COMPROMISSADAS obrigam-se a apresentar todos os documentos e a praticar
todos os atos exigidos no Edital da Licitacdo para a apresentacao da proposta, bem

como a cumprir todas as futuras exigéncias relacionadas aos servicos.

CLAUSULA QUINTA

As COMPROMISSADAS néao poderao, seja isoladamente, seja integrando outro
consorcio, participar de outros ajustes, grupos ou entidades que tenham objetivos

relativos a presente concorréncia.

CLAUSULA SEXTA

As COMPROMISSADAS manterdo confidencialidade de todas as informacdes,
dados e documentos produzidos ou intercambiados sob o presente, obrigando-se a
nao divulga-los a terceiros, sob qualquer forma e a qualquer tempo, sem o
consentimento formal da outra parte.
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CLAUSULA SETIMA

O CONSORCIO sera constituido nos termos dos artigos 278 e 279 da Lei n.° 6.404,
de 15/12/76, e atendidas as exigéncias estatutarias das COMPROMISSADAS,

devendo por estas ser administrado.
Paragrafo Primeiro: As consorciadas serao solidarias entre si.

Paragrafo Segundo: As deliberagdes do CONSORCIO serdo tomadas na

proporcao das respectivas cotas de participacao.

Paragrafo terceiro: As COMPROMISSADAS poderéo constituir um COMITE DE
GERENCIAMENTO, que se incumbira da coordenacdo das atividades a serem
desenvolvidas, o qual devera ser composto por um representante de cada parte.

CLAUSULA OITAVA

Os custos incorridos na execucgéo das atividades e obrigacdes de responsabilidade
do CONSORCIO seréo rateados proporcionalmente entre as partes.

CLAUSULA NONA

O presente COMPROMISSO entra em vigor na data de sua assinatura e
permanecera em vigor até a consecucao dos objetivos para o qual é celebrado.

CLAUSULA DECIMA

As partes elegem o foro da comarca de Belo Horizonte para dirimir as questdes
oriundas do presente COMPROMISSO, com renuncia expressa a qualquer outro,

por mais privilegiado que seja.

E por assim haverem ajustado, firmam este instrumento, em xx (....) vias de igual
teor e forma, e para um sé efeito legal, na presenca das testemunhas abaixo

nomeadas e assinadas.

Belo Horizonte, XX XXXXXXXXXXXXXX XXXX
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EMPRESA

EMPRESA

EMPRESA

EMPRESA

TESTEMUNHAS:

Nome - RG/CPF Nome - RG/CPF
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ANEXO G

Lista de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do

Estado de Minas Gerais

Clicar duas vezes naimagem abaixo para abrir o arquivo

sccarn s wisos o movinss Rua Domingos Vieira, 587 » Conjunto 913
CEP 30150 240 + Belo Horizonte « MG
Fone/Fax:(31) 3241 7711
sinapromg@sinapromg.com.br

MINAS GERA'S www.sinapromg.com.br

APOIO:

‘(j' ‘ / g
ACKA: Lt AENCRS T8 PP AR xu 3 S
EDIGAO 17.05.2! &,‘%Jm awAvsca (269
o Para uso exclusivo de Aglrtt
de Comunicacdo e Propaganda Rua Francisco Soucasseaux, 220 - Lagoinha - CEP 31110-310
Belo Horizonte - MG - Fone/Fax: (31) 3421-5000

MINAS GERAIS fisiadas a0 Sinapro - MG.

e-mail: grafical 01 @grafical 01 .com.br - site: www grafical0l.com.br

LISTA DE REFERENCIA DE CUSTOS INTERNOS

-
)
I

it
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ANEXO H

Conforme o Edital de Concorréncia Publica n°® 007/2011, as agéncias proponentes
deverdo desenvolver Raciocinio Basico, Idéia Criativa e Estratégia de Comunicacgao

Publicitaria, com base no seguinte Briefing:

A CODEMIG

A Companhia de Desenvolvimento Econémico de Minas Gerais — CODEMIG é uma
empresa do Governo de Minas, cuja atuacdo esta voltada para a execucao de
atividades de fomento complementar ao desenvolvimento econdmico do Estado. Ela
esta vinculada a Secretaria de Estado de Desenvolvimento Econémico, junto com a
Cemig, Gasmig, BDMG, INDI e a Jucemg.

A CODEMIG estd permanentemente realizando investimentos e implementando
importantes projetos em busca de oportunidades que viabilizem novos
empreendimentos no Estado, em parceria com o setor privado. Entre as suas areas
de atuacdo, merecem destaque as suas agbes em pesquisa mineral, sobretudo na
geracdo de informacdes geologicas e aerogeofisicas, e mais recentemente na
prospeccédo de gas natural.

E compromisso do Governo de Minas Gerais ampliar o conhecimento sobre o
potencial mineral do Estado e disponibilizar tais informaces para as empresas do
setor. Afinal é descobrindo novas reservas e conhecendo mais sobre elas que o
Estado se transforma em terreno fértil para atrair bons investimentos. Todas essas
acOes visam transformar riquezas em oportunidades e ampliar a lideranca nacional
de Minas Gerais no segmento da mineracao.

A CODEMIG atua ainda na realizacdo de projetos, obras, servicos e
empreendimentos, com destaque para o setor de infraestrutura. Mas é na mineracao
€ Nno turismo que a empresa construiu sua longa trajetéria de sucesso.

Sua atuacdo no segmento de turismo visa a melhoria da infraestrutura nas estancias
hidrominerais do Estado, além de apoiar e desenvolver acdes de valorizagcdo do
turismo de negocios e eventos. O Expominas Belo Horizonte — o mais moderno
centro de eventos e convencgdes do pais —, e 0 Expominas Juiz de Fora, junto com
o Expominas Arax4, concorrem para que o turismo em Minas nao seja apenas uma
fonte de lazer e salde, mas também um grande negdécio que gera renda, trabalho e
bem-estar social. Nesse compromisso de promover a interiorizagdo do turismo de
negocios e eventos, a CODEMIG esta construindo o Expominas Tedfilo Otoni, para
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dar suporte as demandas geradas pelas atividades do grande poélo de pedras
preciosas e semipreciosas do Nordeste mineiro.

A empresa coordena também projetos em distritos industriais e responde pela
gestédo dos bens dominicais do patrimdnio estadual.

Todo esse conjunto de acdes evidencia o forte compromisso da CODEMIG com o
desenvolvimento econémico de Minas Gerais.

PRINCIPAIS PARCERIAS

Mineracéo

Mineracéo de Nidbio — CBMM (maior produtora de niébio do mundo)
Mineracdo de Fosfato — Vale Fertilizantes

Mineracéo e Engarrafamento de Aguas Minerais — Copasa

Empreendimentos Turisticos

Grande Hotel de Araxa — Grupo Taua
Palace Hotel de Pocos de Caldas — Grupo Carlton

Palace Cassino, Termas e Balneéario de Pocos de Caldas — Prefeitura de Pocos de
Caldas

Hotel da Previdéncia, em Araxa — Grupo Nacional Inn

Balneéario de Aguas Santas, em Tiradentes — Grupo Cantina do italo
Balneario de Pocinhos do Rio Verde — Prefeitura de Caldas

Parque das Aguas de Cambugquira — Prefeitura de Cambuquira
Parque das Aguas de Caxambu — Prefeitura de Caxambu

Parque das Aguas de Lambari — Prefeitura de Lambari

Museu de Mineralogia Prof. Djalma Guimaraes, em Belo Horizonte — Prefeitura de
Belo Horizonte

Expominas Belo Horizonte — Prominas
Expominas Juiz de Fora - CODEMIG
Expominas Araxa — CODEMIG

O ESTADO DE MINAS GERAIS

A historia e as tradicbes do Estado de Minas Gerais estdo fortemente ligadas a
atividade mineradora e as suas enormes reservas minerais. O Estado extrai mais de
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160 milhdes de toneladas de minério de ferro por ano e responde por 29% de toda a
producdo mineral do Brasil, por 53% da produ¢do de minerais metélicos, por cerca
de 50% de todo o ouro produzido no pais e por 75% do niébio do mundo. Unica
fonte nacional na producédo de zinco, Minas Gerais também € o maior produtor de
fosfato, grafita, litio e calcario.

A importancia de Minas Gerais nesse segmento pode ser aferida também pela sua
posicdo de Estado responsavel por mais da metade dos royalties pagos pela
exploracdo mineral do Brasil (dados de 2010).

Tanta riqueza mineral fez surgir um parque industrial siderdrgico competitivo
internacionalmente e que concorre para consolidar o Estado como o segundo maior
exportador brasileiro.

Lei do Petroleo

A flexibilizacdo do monopdlio da Petrobras, consagrada com a publicacdo da Lei n®
9.478/97, denominada pelo mercado de “Lei do Petrdleo”, veio estabelecer o
principal marco da reforma institucional na industria de petrdleo e gas. Esta Lei
ratificou a propriedade da Unido sobre os depdsitos de petrdleo, gas natural e outros
hidrocarbonetos, estabelecendo os principios e objetivos da politica energética
nacional; criou o Conselho Nacional de Politica Energética — CNPE, a Agéncia
Nacional de Petréleo, Gas Natural e Biocombustivel — ANP e estabeleceu normas a
respeito da participacdo de outras empresas — além da Petrobras — nas atividades
da industria petrolifera.

Com a publicagcado da “Lei do Petréleo” atividades de exploracdo e producao de
hidrocarbonetos passaram a ser concessfes, permitindo 0 ingresso nessas
atividades de agentes que fossem vitoriosos nos Leildes de Blocos promovidos
anualmente pela ANP.

Foi a partir dessa flexibilizacdo que o Governo do Estado definiu com a ANP o
lancamento dos blocos de pesquisa de hidrocarboneto em Minas Gerais, na area
situada ao longo da Bacia do S&o Francisco, com inclusdo na Sétima Rodada de
Licitagdo, que ocorreu em outubro de 2005.

A pesquisa do gas em Minas Gerais

Na condicdo de empresa que executa atividades de fomento complementar ao
desenvolvimento econdmico do Estado, e com atuacdo vitoriosa no setor de
mineragdo, ficou estabelecido que a participacdo do Governo de Minas nesse
segmento fosse viabilizada por meio da CODEMIG.

Coube entdo a CODEMIG constituir consércio com as empresas Orteng
Equipamentos e Sistemas, Delp Engenharia e Imetame Energia, sagrando-se
vencedora do Bloco 132 licitado pela ANP. A participacdo de cada empresa no

62 Concorréncia Publica 007/11



consoércio se deu com a seguinte composi¢cdo: CODEMIG (49%), Orteng (30%), Delp
(11%) e Imetame (10%).

O Bloco 132 esta localizado a Oeste da represa de Trés Marias e compreende 0s
municipios de Morada Nova de Minas, Biquinhas, Paineiras, Tiros, Sdo Gonc¢alo do
Abaeté, Patos de Minas, Abaeté, Cedro do Abaeté, Varjao de Minas e Carmo do
Paranaiba. O bloco abrange uma area de aproximadamente 3.000kmz.

Em janeiro de 2006 o consorcio assinou contrato com a ANP e iniciou nesse mesmo
ano os estudos geolégicos e geofisicos, além de contratar consultorias
especializadas, bem como os estudos sismicos, constituidos por 300 Km de linhas
sismicas nesse bloco.

A descoberta do Gas Natural em Minas Gerais

Os trabalhos de perfuracdo do poco pioneiro no Bloco 132, no municipio de
Morada Nova de Minas, Bacia do Sao Francisco, tiveram inicio em julho de 2010.
Em 27 de agosto do mesmo ano, o consorcio formado pela CODEMIG, Orteng,
Imetame Energia e Delp Engenharia comunicou oficialmente a ANP a descoberta
de uma acumulacdo de gas natural no bloco exploratério 132, localizado a Oeste
da represa de Trés Marias.

O gas foi encontrado a uma profundidade de 1.440 metros, em um reservatorio
secundario. Foi constatada a presenca de importante acumulagdo de gas natural e
comprovou a existéncia de um sistema petrolifero ativo na Bacia. A iniciativa
vitoriosa do Governo do Estado de Minas Gerais de investir na exploracdo, por meio
da CODEMIG, traz um importante estimulo ao setor privado, que detém nessa bacia
a concessao de 38 blocos exploratorios.

As avaliagbes preliminares indicaram viabilidade econdmica ja nessa etapa dos
trabalhos, mas que so6 viria a ser confirmada com a continuidade dos testes e
estudos posteriores. Nessa fase de perfuracdo, o objetivo final era atingir a
profundidade de 2.500 metros, quando se alcangaria o reservatorio alvo, o que veio
a acontecer em junho deste ano.

Os estudos contratados pelo Consorcio para avaliacdo do potencial de gas natural
no municipio de Morada Nova de Minas apontam para um volume estimado entre
176,5 e 194,6 bilhdes de metros cubicos de gas natural “in place”.

O reservatorio encontrado € do modelo ndo convencional, tecnicamente conhecido
por “tight gas” e esta localizado numa area com extenséo aproximada de 400kmz, de
um total de 2.918 km2 do Bloco 132. Os estudos geolégicos das areas
remanescentes do Bloco terdo continuidade, com o objetivo de avaliar possivel

incremento das reservas.
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As primeiras avaliacdes indicam que a reserva na area objeto da pesquisa tem
capacidade de producdo para 25 anos, nos niveis que atendam o0s parametros
econdmicos.

ApoOs os estudos da reserva de gas natural, foram iniciados os estudos econdmicos,
com a finalidade de estabelecer o valor dessa reserva, bem como a definicdo da
forma mais adequada e econémica de producdo do gas natural. A expectativa do
consoércio é iniciar o processo de producdo em dois anos.

Trata-se, portanto, da primeira descoberta de gas em Minas Gerais.

A descoberta em Morada Nova de Minas contribuiu para dar mais animo a
segunda etapa exploratdria dos blocos de concessao de gas natural na Bacia do
S&o Francisco, licitados em 2005.

Novas Pesquisas

A CODEMIG participou também em consorcio, ao lado da Cemig e parceiros
privados, da 102 Rodada de Licitagdo da ANP, em dezembro de 2008, e foi
vencedora para os Blocos 104, 114, 120 e 127.

Os trabalhos de pesquisa tiveram inicio em julho de 2010 e o encerramento do
primeiro periodo exploratério esta previsto para julho de 2013.

Os Blocos
104

Campos Altos, Sdo Jodo do Pacui, Ponto Chique, Coracdo de Jesus, Ibiai,
Buritizeiro, Lagoa dos Patos, Sdo Joao da Lagoa.

114

Lagoa dos Patos, Buritizeiro, Pirapora, Jequitai, Sdo Jodo da Lagoa, Varzea da
Palma.

120

Buritizeiro, Sdo Gongalo do Abaeté, Trés Marias, Lassance, Varzea da Palma, Jo&o
Pinheiro.

127
Sao Gongalo do Abaeté, Trés Marias, Morada Nova de Minas, Lassance.

132
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Morada Nova de Minas, Biguinhas, Paineiras, Tiros, Sdo Goncalo do Abaeté, Patos

de Minas, Abaeté, Cedro do Abaeté, Varjao de Minas e Carmo do Paranaiba.

Principais operadores atuando na Bacia do S&o Francisco: Petrobras, Shell, Orteng
(em associacdo com a CODEMIG) e Petra Energia.

Morada Nova de Minas

O municipio de Morada Nova de Minas, onde foram realizados os trabalhos de
perfuracdo do poco pioneiro no Bloco 132, € emoldurado pelas dguas de uma das
maiores barragens de terra do mundo: o reservatério do lago de Trés Marias, que
possui um espelho d’agua de 1040 km2 de superficie e um volume de 21 bilhdes de
m?3 de agua, o equivalente a um lago 8,7 vezes maior do que a Baia de Guanabara.

Hoje, a barragem esta propiciando a explora¢do do turismo, como importante ramo
de negdcios. Integrante do Circuito Turistico do Lago de Trés Marias, Morada Nova
de Minas vem atraindo cada vez mais turistas oriundos de varias partes do Brasil.
S&o turistas adeptos da pesca esportiva e dos esportes nauticos, apreciadores de
sua culinaria, de suas festas, de seu artesanato e de suas belezas naturais.

E grande a expectativa de que a descoberta de gas natural dard um salto
significativo na arrecadacdo do municipio e de toda a regido, gerada especialmente
pelo recolhimento de royalties e também pela atracdo de industrias e novas
empresas que irdo integrar o cinturdo que alimentara as atividades de exploracéo do
gas natural. O municipio tem hoje sua economia concentrada basicamente na
agricultura, turismo e piscicultura.

ASPECTOS DA CAMPANHA PUBLICITARIA

- Apresentar e ressaltar a grandiosidade da descoberta de gas natural, a sua
importancia econbmica, social e politica para a regido e para o Estado de
Minas Gerais;

- Destacar a acédo do Governo de Minas em liderar a participacdo de empresas
mineiras na atividade de exploracdo e producdo de gas natural, sob a
lideranca da CODEMIG;

- Associar o ingresso do Estado na atividade de exploracdo de gas e o0 sucesso
da descoberta, ao estilo agil, moderno e empreendedor do Governo de Minas;

- Concentrar como publico-alvo da campanha o cidaddo mineiro e a populagéo
daquela regiéo;

- Enfatizar que o éxito alcancado pelo Governo de Minas com a descoberta
pioneira de gas em Morada Nova de Minas abre grandes possibilidades de o
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Estado lograr sucesso também nas pesquisa que estdo em andamento nos
outros quatro blocos arrematados pela CODEMIG, que somados aos demais
gue a iniciativa privada detém na regiao, totalizam 38 blocos exploratorios;

- Evidenciar que Minas Gerais se projeta para se tornar uma nova fronteira na
exploracdo de gas natural do pais;

- Associar a iniciativa desse novo empreendimento ao esfor¢co para geracao de
emprego e renda, com forte impacto no desenvolvimento da regido formada
pela Bacia do Rio Sao Francisco e do Estado como um todo;

- Evidenciar que a CODEMIG é uma empresa moderna, que estd sempre em
busca de novas oportunidades de negécios, comprometida com o
desenvolvimento do Estado e que aposta em parcerias.

OBJETIVOS DA CAMPANHA PUBLICITARIA

Divulgar para toda a populagéo de Minas Gerais a importancia da descoberta de gas
natural para o desenvolvimento do Estado, seus aspectos econdmicos e 0sS
beneficios que irdo gerar para a regido onde se deu a descoberta e para 0 conjunto
de toda Minas Gerais.

O valor estimado para esta campanha é de R$ 5.000.000,00 (cinco milhdes de
reais).
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ANEXO |

CONTEUDO DA PROPOSTA TECNICA

1. ENVELOPES 1 E 2 — PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

As Licitantes deverdo apresentar os textos abaixo, elaborados a partir das

informacdes do Briefing.

1.1 Raciocinio Béasico — Texto apresentado em formato A4, de até 5 (cinco)
laudas, com 25 linhas, com espagamento de 2 cm das margens esquerda e direita a
partir da borda, com fonte Arial corpo 12, que apresentard um diagnéstico das
necessidades de comunicacéo publicitaria da CONTRATANTE, a compreenséo da
Licitante sobre o objeto da licitacdo e os desafios de comunicacdo a serem
enfrentados. Deve conter a avaliacdo do papel de comunicagcdo publicitaria como
instrumento de comunicacdo social utilizado pela CODEMIG, considerando a
compreensao de suas atividades, de sua relacdo com seus diversos publicos e de

sua dimensao social, politica e econbémica.

1.2 Estratégia de Comunicacédo Publicitaria — Texto apresentado em formato
A4, de até 5(cinco) laudas, com 25 linhas, com espacamento de 2 cm das margens
esquerda e direita a partir da borda, com fonte Arial corpo 12, que indicara e
defendera as linhas gerais da proposta para suprir o desafio e alcancar os
resultados e metas de comunicacdo desejados pela CODEMIG e onde se definem
0s objetivos de comunicacdo e como as campanhas publicitarias apresentadas no

item “Idéia Criativa” pretendem resolvé-los.

1.3 Idéia Criativa — Texto apresentado em formato A4, de até 3 (trés) laudas,
com 25 linhas, com espacamento de 2 cm das margens esquerda e direita a partir
da borda, com fonte Arial corpo 12, apresentando a resposta criativa da Licitante
aos desafios e metas por ele explicitados na “Estratégia de Comunicagao
Publicitaria®, contendo os temas e 0s conceitos a serem desenvolvidos pela
campanha publicitdria baseada no Briefing; acompanhado de esbocgos (layouts,
textos, roteiros e storyboards) de pecas da campanha para cada meio de divulgacéo

nela proposto pela CODEMIG. As pecas da campanha destinadas a midia impressa
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ou outras apresentacdes deverdo ser apresentadas em pranchas com no maximo
42x30 cm (formato A3) e as pecas eletronicas em CD ou DVD ou Pen drive. Fica
estabelecido o limite de trés pecas da campanha por meio (esbocos, lay-outs, spots,
storyboards etc). Essas pecas de criagdo ndo fazem parte do limite estabelecido de
texto, de 3 laudas, proposto neste item.

1.4 Estratégia de Midia e Nado Midia — Texto apresentado em formato A4, de
até 5 (cinco) laudas, com 25 linhas, com espacamento de 2 cm das margens
esquerda e direita a partir da borda, com fonte Arial corpo 12, em que a explicitara e
justificara a estratégia e as téticas por ela sugeridas, em funcdo da verba disponivel
para a campanha apresentada, incluindo sele¢cdo de meios e considerando a
necessidade de atingir o publico de todo o Estado de Minas Gerais; alternativas de
midias segmentadas; planilhas e quadro-resumo que identificardo as pecas a serem
veiculadas ou distribuidas e suas respectivas quantidades, inser¢cdes e custos
nominais de producdo e de veiculacdo, em funcdo da verba disponivel para a
campanha apresentada. As planilhas e quadro-resumo nédo fazem parte do limite

estabelecido de cinco laudas para este item.

2. ENVELOPE 3 — CONJUNTO DE INFORMACOES

2.1 Capacidade de Atendimento — Texto apresentado em formato A4, de até 25
(vinte e cinco) laudas, com 25 linhas, com espacamento de 2 cm das margens
esquerda e direita a partir da borda, com fonte Arial corpo 12, para o conjunto dos

subitens:
a) Histérico da LICITANTE e perfil dos seus principais executivos.
b) Indicacdo da estrutura operacional.

c) Relagdo de clientes atendidos e respectivos produtos, com a data do

inicio e término do atendimento (quando for o caso).
d) Distribuicdo do numero de empregados por departamento

e) Sistemas operacionais adotados nas areas de atendimento,
planejamento, criacdo, producdo grafica, producdo eletrbnica e midia e

outras informacdes que a LICITANTE julgar relevantes.
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2.2 Investimento em Estrutura de Atendimento — Texto apresentado em formato
A4, de até 5 (cinco) laudas, com 25 linhas, com espacamento de 2 cm das margens
esquerda e direita a partir da borda, com fonte Arial corpo 12, através do qual a
licitante ou consorcio especificara investimentos em estrutura ou servigcos a serem
colocados sem Onus, a disposicdo do cliente. Discriminar se a agéncia possui
acordos operacionais, parcerias ou empresas coligadas, que irdo oferecer a licitante
bancos de dados, servicos de institutos de pesquisas, ferramentas que avaliem a
eficacia da comunicacdo, acompanhamento de midia, escritérios ou filiais em outros
estados ou no exterior que possam ser usados para apoio, caso necessario, a

comunicacao da licitante fora do territorio de Minas.

2.3Portfélio — Conjunto de trabalhos realizados pela LICITANTE, com no minimo
dez e no maximo doze pecas de qualquer natureza, com as respectivas fichas
técnicas, sendo os filmes em CD’s ou DVDs, e os spots e jingles em CD’s,
apresentados em anexo. As fichas técnicas deverdo conter a razao social do
cliente, o tipo e o titulo da peca, indicacdo de um veiculo onde foi inserida e o
més e ano de sua veiculacdo. As pecas impressas deverao ser apresentadas em

pranchas com o maximo de 42 x 30 (formato A3).

2.4Cases - Duas campanhas de propaganda completas, desenvolvidas
anteriormente pela LICITANTE, com apresentacdo de relato dos problemas que
cada campanha se prop6s resolver e os resultados alcancados, referendado com
a assinatura do anunciante, em até quatro laudas cada relato. Em anexo,
deverdo estar 5 (cinco) exemplos, no maximo, das pecas utilizadas. As pecas
impressas deverdo ser apresentadas em pranchas com o maximo de 42 x 30
(formato A3).
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ANEXO J

PROCEDIMENTO PARA JULGAMENTO DAS PROPOSTAS

I.  JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICA E DE PRECO — JULGAMENTO
FINAL

O julgamento das propostas técnicas e de precos e o julgamento final do certame
serdo realizados exclusivamente com base nos critérios especificados no Edital e a

seqguir.
ll. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS
No julgamento das Propostas Técnicas serdo adotados 0s seguintes procedimentos:

1. A Subcomissao Técnica recebera e analisard, separadamente, dois grupos de
envelope contendo as Propostas Técnicas apresentadas pelas Licitantes: o0s
Envelopes 1, relativos ao Plano de Comunicacéo Publicitaria Via ndo Identificada e

os Envelopes 3, relativos ao Conjunto de Informacgoes.

2. A nota de cada licitante, relativa a cada grupo de envelopes, sera a soma das
notas recebidas em cada subitem abaixo, considerando a seguinte pontuacao

maxima:

> ENVELOPE 1 - PLANO DE COMUNICACAO VIA NAO
IDENTIFICADA

a) Raciocinio Basico 25 pontos
b) Estratégia de Comunicacao Publicitaria 15 pontos
c) Idéia Criativa 20 pontos
d) Estratégia de Midia e Ndo Midia 10 pontos
TOTAL MAXIMO POSSIVEL DE PONTOS 70
PONTOS
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> ENVELOPE 3 — CONJUNTO DE INFORMACOES

a) Capacidade de Atendimento 05 pontos
b) Investimento em Estrutura de Atendimento 05 pontos
c) Portfélio 05 pontos
d) Cases 05 pontos
TOTAL MAXIMO POSSIVEL DE PONTOS 20
PONTOS

2.1 As propostas serdo julgadas mediante critérios técnicos, devendo a Comisséo de

Licitac&o observar os seguintes aspectos no julgamento de cada quesito:
» “Raciocinio Basico”:
a) O conhecimento da acdo governamental e da comunicacdo de

governos, no atual contexto social, politico e econdmico.

b) O conhecimento das caracteristicas da CODEMIG e das suas

atividades que sejam significativas para a comunicacao.

c) O entendimento do problema e dos objetivos de comunicagao

estabelecidos pelo Briefing.

d) O posicionamento publicitario proposto e o entendimento das formas

de relacdo entre a CODEMIG e seus diversos publicos.
» “Estratégia de Comunicag¢ao Publicitaria”:

a) O entendimento das questbes apresentadas e o0 grau em que a
campanha apresentada atende ao Briefing.

b) A adequacédo dos conceitos e das linhas de comunicagéo propostos e
as possibilidades de desdobramentos positivos para a comunicacdo da
CODEMIG com seus diversos publicos, além de suas possibilidades de
execucao dentro dos parametros estabelecidos no Briefing.

c) A consisténcia logica e a clareza na argumentacao.
= “|déia Criativa™:
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a) A relacdo de coeréncia e consequéncia com 0 que estiver proposto nos

dois subitens anteriores.

b) Sua pertinéncia as atividades da CODEMIG e a sua inser¢cdo na

sociedade.
c) A qualidade criativa das pecas publicitarias apresentadas.

d) A originalidade e simplicidade da idéia criativa e a inventividade no uso

das midias.
e) A exequibilidade das pecas.
f) A compatibilidade da linguagem das pecas aos meios propostos.
“Estratégia de Midia e Nao Midia”:
a) O raciocinio estratégico e tatico.

b) O conhecimento dos habitos de consumo de meios dos diversos
publicos e a capacidade analitica demonstrada no exame desses
habitos.

c) A criatividade e o conhecimento demonstrados na definicdo da

estratégia e na escolha dos meios.

d) A coeréncia da proposta de midia com o planejamento apresentado
nos subitens 1.1, 1.2 e 1.3 (Anexo ).

e) A pertinéncia, a otimizacao e a oportunidade das propostas sobre 0 uso

das diversas midias, convencionais e alternativas.
“Capacidade de Atendimento”:

a) O “curriculum” dos principais executivos da Licitante, principalmente

nas areas de planejamento, criagdo, midia e atendimento.

b) As estruturas técnica e operacional da Licitante para suprir as
necessidades da conta publicitaria a ser atendida, principalmente em
relacdo ao quadro de profissionais que sera colocado a disposicao
da CODEMIG;

c) A sistematica de atendimento a ser adotada no relacionamento entre

a Licitante e a equipe técnica da CODEMIG.
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= “|nvestimento em Estrutura de Atendimento”:

a) os investimentos e facilidades em estrutura ou servicos a serem
colocados a disposicdo do cliente, tais como banco de dados,
pesquisas de opinido ou audiéncia, acordos operacionais com
empresas ou consultorias especializadas em areas ndo cobertas

diretamente pela Licitante.
= “Portfélio”™
a) a qualidade e adequacéao do trabalho criativo;
b) a pertinéncia da solucdo apresentada ao problema de comunicacéao;
c) a qualidade de execucéo dos trabalhos.
» “Cases”™
a) o0 encadeamento l6gico da exposicao;
b) a evidéncia de planejamento publicitério;

c) a consisténcia dos resultados apresentados pela campanhas.

2.2 A nota atribuida a determinado quesito sera proporcional ao cumprimento de

todos os aspectos acima citados para cada um deles;

2.3 Cada aspecto sera avaliado em relacdo aos requisitos constantes deste Edital
e Seus anexos e, ainda, comparativamente em relacdo as demais propostas
apresentadas, mediante justificativa expressa que aponte as diferencas existentes
entre elas, sendo-lhe atribuida nota que variard conforme a seguinte escala:
PESSIMO (de 0 a 20% da nota) — RUIM (de 21 a 40% da nota) - REGULAR (de 41
a 60% da nota) — BOM (de 61 a 80% da nota) — MUITO BOM (de 81 a 90% da
nota) — OTIMO (de 91 a 100% da nota).

Il. Para efeito de julgamento pela Subcomissdo Técnica, serdo classificadas
somente as Propostas Técnicas que obtiverem, no minimo, 60% (sessenta por

cento) do total de pontos de cada grupo, ou seja, 42 (quarenta e dois) pontos no
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Plano de Comunicacdo Via nao Identificada e 12 (doze) pontos no Conjunto de

Informacdes.

IV.  Serao desclassificadas as Propostas:
a) Que nao contiverem todos os dados exigidos no Edital;

b) Em que as licitantes ndo demonstrarem possuir a qualificacédo, a
experiéncia e a estrutura administrativa e técnica necessarias e
adequadas para garantir a realizacéo e conclusédo do objeto licitado,
obtendo indice de pontuacdo inferior ao estabelecido no item 3

acima ou zero em qualquer um dos quesitos.

b.1)Sera determinada a pontuacdo obtida pelos licitantes em cada
envelope, por meio do somatério das médias aritméticas das
notas atribuidas pelos membros da Subcomissdo Técnica a

cada um dos quesitos, observado o seguinte:

= a pontuacdo atribuida a um quesito sempre devera ser
reavaliada quando a diferenca entre a maior e a menor
pontuacdo atribuida por cada membro da Subcomisséo
Técnica for superior a 20% (vinte por cento) da pontuacao

maxima do quesito;

= persistindo a diferenca de pontuacdo prevista apos a
reavaliacdo do quesito, os membros da Subcomissao
Técnica, autores das pontuacdes consideradas destoantes,
deverao registrar em ata as raz6es que os levaram a manter a
pontuacao atribuida ao quesito reavaliado, que seré assinada
por todos os membros da Subcomisséo e passara a compor o

processo da licitagao.

V. Se houver desclassificagdo de alguma proposta técnica por descumprimento
de disposi¢des do instrumento convocatorio, ainda assim sera atribuida pontuacéo a

seus guesitos, a ser lancada em planilhas que ficardo acondicionadas em involucro
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fechado e rubricado no fecho pelos membros da Subcomissdo Técnica, até que
expirem 0s prazos para interposicao de recursos relativos a essa fase da licitacéo,
exceto nos casos em que o descumprimento resulte na identificacdo da Licitante

antes da abertura do invélucro de que trata o subitem 4.10.

VI. Serdo elaboradas pela Subcomissdo Técnica duas atas relativas (i) ao
julgamento do Plano de Comunicacédo Publicitaria Via N&o Identificada e (i) ao
julgamento dos quesitos referentes ao Conjunto de Informacdes e, posteriormente,
encaminhadas a Comissao Permanente de Licitacdo, juntamente com as Propostas,
as planilhas com as pontuacdes e a justificativa escrita das razdes que as

fundamentaram em cada caso.

VII.  Apoés identificada a autoria do Plano de Comunicacdo Publicitaria pela
Comisséo Especial de Licitagdo, serdo desclassificadas as Proponentes que nao
obtiverem no minimo, 70% (setenta por cento) do total dos pontos no conjunto da

Proposta Técnica (Envelopes 1 e 3), ou seja, 63 (sessenta e trés) pontos.

VIIl. Apuradas as pontuacdes de cada licitante classificado na Etapa Técnica, sera
atribuida nota 10 (dez) aquele que houver obtido o maior numero de pontos no
conjunto da Proposta Técnica, atribuindo-se aos demais, notas diretamente
proporcionais a sua classificacdo, por pontos, em relacdo aquele que recebeu nota
10 (dez), de acordo com a seguinte férmula:

NPT =10 X --------- , onde:
To
NPT = nota da Proposta Técnica em exame, para efeito de sua classificacao;
Ti=  pontuacdo da Proposta Técnica em exame,

To= pontuacdo da melhor Proposta Técnica.
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IX. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

1. A proposta de preco conterd quesitos representativos das formas de

remuneracao vigentes no mercado publicitario;

2. As Propostas de Pregos das Licitantes classificadas na fase anterior seréo

avaliadas e classificadas de acordo com os pontos atribuidos, da seguinte forma:

a) 10 (dez) pontos a Proposta que oferecer maior percentual de
desconto incidente sobre os custos internos de producéo (criacdo e
montagem) das empresas ou consorcios, apurados em relacdo aos
previstos na na Lista de Custos Internos do Sindicato das Agéncias
de Propaganda do Estado de Minas Gerais, deferindo-se pontos

proporcionais as restantes, conforme a seguinte férmula:

NPC =10 x VNPdP , onde

VNMPdP
NPC = Nota da Proposta Comercial;
VNPdP =  Valor numérico do percentual de desconto proposto;

VNMPdP = Valor numérico do maior percentual de desconto proposto.

3. Com base na andlise dos fatores indicados, a Comissao fara a classificacao

das Propostas de Precos, desclassificando aquelas que:

a) ndo apresentarem desconto, apresentarem desconto inferior a 50%
(cinquenta por cento) ou apresentarem desconto de 100% (cem por
cento) sobre os custos internos de producado (criacdo e montagem)
de propaganda, renunciando a totalidade da remuneracédo b) né&o
atingirem a pontuacdo minima exigida das PROPONENTES nesta
etapa da Licitagdo, a fim de que possam ser classificadas, que é de
7 (sete) pontos, o equivalente a 70% (setenta por cento) do total de

pontos possiveis.

4. Se todas as propostas forem desclassificadas, a Comissédo podera fixar para

as Licitantes o prazo de 8 (oito) dias Uteis para apresentacdo de novas propostas,
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escoimadas das causas que tenham determinado a desclassificagdo. As novas
propostas deverdo ser apresentadas em ENVELOPES lacrados, que serao
recebidos em sessdo publica, observando-se o procedimento de avaliacdo e

julgamento estabelecido nos subitens anteriores.

X. CLASSIFICACAO FINAL

1. A classificacdo das Licitantes far-se-a, dessa forma, de acordo com a média
ponderada das valoracdes das Propostas Técnica e de Preco, considerando que a
Proposta Técnica ter& como pontuacdo maxima 80% (oitenta por cento) do total
possivel de pontos e a Proposta Comercial terd como pontuacdo maxima 20% (vinte

por cento) do total possivel de pontos.

1.1. As notas das Propostas Técnicas terdo peso 8 (0ito) e as notas das Propostas
de Precos terdo peso 2 (dois), sendo classificadas as Licitantes, segundo a ordem
decrescente da nota média ponderada, obtida com a aplicacdo da seguinte formula:

8(NPT) +2(NPC)

NMP = o , onde
10
NMP = nota média ponderada final;
NPT = nota da Proposta Técnica;
NPC = nota da Proposta Comercial

1.2. No célculo da Nota Média Ponderada Final (NMP), serd adotada a preciséo
até a segunda casa apoOs a virgula e arredondamento para 0 centésimo superior

para valores iguais ou superiores a 0,005.

1.3. Para efeito de desempate entre os LICITANTES que obtiverem a mesma Nota
Média Ponderada Final, sera considerada a maior nota obtida nos seguintes

quesitos, pela ordem:
a) Raciocinio Basico
b) Idéia Criativa

c) Estratégia de Comunicacao Publicitaria
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d) Portfélio

e) Capacidade de Atendimento

f) Investimento em Estrutura de Atendimento
g) Estratégia de Midia e Nao Midia

h) Cases.

1.4. Persistindo o empate na classificacdo final, apos verificadas as normas de
desempate estabelecidas acima, a Concorréncia sera decidida por sorteio, em

sessdao publica, para a qual serdo todas as Licitantes convocadas.

XI. APURACAO DOS VENCEDORES

1. Ultrapassado o prazo recursal e homologado o resultado do julgamento pela
autoridade competente da CODEMIG, o Contrato objeto deste Edital sera

adjudicadas a Licitante considerada vencedora nos termos dos itens seguintes.

2. A agéncia ou consorcio vencedor serdo aqueles que obtiverem maior Nota

Média Ponderada Final.

3. Para efeito de adjudicacdo e contratacdo, sera considerada vencedora do
certame, a licitante que concordar em equalizar sua proposta comercial ao limite da
proposta comercial de maior desconto entre os licitantes classificados, observada a

ordem de classificacdo das licitantes obtida nos termos do item IIl acima.

As classificadas serdo consultadas por escrito e deverdo se manifestar, também por
escrito, no prazo preclusivo de 24 (vinte e quatro) horas, sua concordancia com a
equalizacao da proposta comercial de maior desconto entre os licitantes
classificados. Nao podera ser declarada vencedora a licitante que ndo se manifestar

no prazo estipulado.
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